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Koordynator zajec Jarostaw Grykiel, Szymon Piotrowski

Prowadzacy zajecia Jarostaw Grykiel, Szymon Piotrowski
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 » Konwersatorium: 22, Egzamin punktéw ECTS

3
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Przyswojenie przez studenta podstawowej wiedzy z zakresu marketingu, w szczegélnosci za$ zasad i narzedzi

promocji marketingowej.

Wymagania wstepne

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy sg nastepujace:
- podstawowa wiedza w zakresie mikroekonomii;
- Zznajomos¢ podstaw organizacji i zarzadzania.
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Brak szczegdlnych wymagan w zakresie umiejetnosci i kompetencji spotecznych.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil potrafi prawidtowo postugiwac sie podstawowa
terminologig z zakresu marketingu,

W2 potrafi zdefiniowad rynek, przeprowadzi¢ jego
segmentacje w oparciu o wybrane kryteria,

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi prawidtowo postugiwac sie podstawowa
terminologig z zakresu marketingu,

u2 potrafi zdefiniowad rynek, przeprowadzi¢ jego
segmentacje w oparciu o wybrane kryteria,

us3 potrafi wybra¢ docelowa grupe nabywcow
i pozycjonowanie,

u4 potrafi opracowac odpowiednia strategie produktu
i zarzadzac asortymentem produktéw,

us potrafi opracowac strategie cenowa i rozumieé
mechanizmy rzadzace ustaleniem cen,

ué potrafi opracowac strategie marketingowa wybranego
produktu.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 potrafi prawidtowo postugiwac sie podstawowa
terminologig z zakresu marketingu,

K2 potrafi zdefiniowaé rynek, przeprowadzi¢ jego
segmentacje w oparciu o wybrane kryteria,

K3 potrafi wybra¢ docelowa grupe nabywcow
i pozycjonowanie,
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

ZPB_K1_WO01

ZPB_K1_WO01,
ZPB_K1_ W04,
ZPB_K1_WO05,
ZPB_K1_WO06,
ZPB_K1_W08

ZPB K1_U01,
ZPB_K1_U06

ZPB_K1_U02,
ZPB_K1_U03,
ZPB_K1_UO05,
ZPB_K1_UO06,
ZPB_K1_U07

ZPB_K1_U02,
ZPB_K1_U05,
ZPB_K1_U06,
ZPB_K1_U07

ZPB_K1_U02,
ZPB_K1_UO05,
ZPB_K1_UO06,
ZPB_K1_U07

ZPB_K1_U02,
ZPB_K1_UO05,
ZPB_K1_UO06,
ZPB_K1_U07

ZPB K1_U02,
ZPB_K1_UO05,
ZPB_K1_U06,
ZPB_K1_U07

ZPB K1 K01,
ZPB_K1 K04

ZPB_K1_K01,
ZPB_K1_K04

ZPB_K1 K01,
ZPB_K1 K04,
ZPB_K1 K09

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéw
uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,
Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.
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Kod

K4

K5

K6

Lp.

10.
11.

12.

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

potrafi opracowac odpowiednia strategie produktu
i zarzadzac asortymentem produktéw,

potrafi opracowac strategie cenowa i rozumieé
mechanizmy rzadzace ustaleniem cen,

potrafi opracowac strategie marketingowag wybranego
produktu.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

ZPB_K1_K01,
ZPB_K1_K02,
ZPB_K1_K03,
ZPB_K1_K04,
ZPB_K1_K09

ZPB_K1 K01,
ZPB_K1 K02,
ZPB_K1_K03,
ZPB_K1 K04,
ZPB_K1 K09

ZPB_K1 K01,
ZPB K1 K02,
ZPB_K1 K03,
ZPB_K1 K04,
ZPB_K1 K09

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Rola marketingu we wspétczesnej organizacji i
dziatania marketingowe w nowej gospodarce.

Analiza otoczenia marketingowego.

Marketing débr produkcyjnych, konsumpcyjnych, oraz
ustug.

System informacji marketingowej w przedsiebiorstwie.

Analiza zachowan konsumentow.

Definiowanie rynku , identyfikacja segmentéw
rynkowych, wybér rynku docelowego i
pozycjonowanie.

Marketing-mix jako narzadzie oddziatywania na rynek.

Cykl zycia produktu.

Strategie cenowe.

Wybér i zarzadzanie kanatami marketingowymi.

Narzedzia promocji i zasady skutecznej komunikacji
marketingowe;j.

Organizowanie dziatah marketingowych.

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, U1, U6, K1, K6

W1, U1, U6, K1, K6

W1, W2, U1, U2, Uo, K1,
K2, K6

W1, U1, U6, K1, K6

W1, U1, U3, U6, K1, K3,
K6

W1, W2, U1, U2, U3, U6,
K1, K2, K3, K6

W1, U1, U4, U6, K1, K4,
K6

W1, U1, U4, U6, K1, K4,
K6

W1, U1, U5, U6, K1, K5,
()

W1, U1, U6, K1, K6
W1, U1, U6, K1, K6

W1, U1, U6, K1, K6

Informacje dodatkowe
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,
Aktywnos¢ na zajeciach.

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt

Formy zaje¢

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium

Konwersatorium
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Forma zajec

Konwersatorium

Forma zajec

Konwersatorium

Obowiazkowa

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Uczenie problemowe (Problem-based learning), Metoda
¢wiczeniowa, Metoda projektu, Metoda aktywizujgca - "burza mézgéw", Metoda aktywizujaca -

technika analizy SWOT, Metoda aktywizujaca - technika drzewka decyzyjnego, Metoda
aktywizujaca - metoda "kuli Sniegowej", Metoda aktywizujgca - konstruowanie "map mysli",

Praca w grupach

Warunki zaliczenia zajec

bardzo dobry (bdb; 5,0):
a) bardzo dobra znajomos¢ podstaw marketingu;
b) bardzo dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dobry plus (+db; 4,5):
a) bardzo dobra znajomos¢ podstaw marketingu;
b) dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dobry (db; 4,0):
a) dobra znajomos¢ podstaw marketingu;
b) dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dostateczny plus (+dst; 3,5):
a) dobra znajomos¢ podstaw marketingu;
b) poprawne formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dostateczny (dst; 3,0):
a) dostateczna znajomos¢ podstaw marketingu;
b) poprawne formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

niedostateczny (ndst; 2,0):

a) niedostateczna znajomos$¢ podstaw marketingu;
b) brak umiejetnosci formutowania pogladéw i ich racjonalnego uzasadniania.

Literatura

1. Ph. Kotler, Marketing, Wydawnictwo Rebis, Poznah 2012.
2. Kompendium wiedzy o marketingu, red. H. Mruk, B. Pilarczyk, Warszawa: PWN, 2007.
3

. Ph. Kotler, Kotler o marketingu, Jak tworzy¢, zdobywac i zdominowac rynki, Onepress, Warszawa 2010.

4. ]. Lambin, Strategiczne zarzadzanie marketingowe, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001.

(8]

Rodzaje zajec studenta

. ). Altkorn (red.), Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakéw 2004.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

na zrealizowane rodzaje zaje¢

Konwersatorium 22
Przygotowanie do zajec 20
Przygotowanie projektu 12
Przygotowanie do egzaminu 36
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taczny naktad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

ZPB K1 K01

ZPB_K1_K02

ZPB K1 K03

ZPB_K1_K04

ZPB_K1_K09

ZPB_K1_U01

ZPB_K1_U02

ZPB_K1_U03

ZPB_K1_U05

ZPB_K1_U06

ZPB_K1_U07

ZPB_K1_W01

ZPB_K1_W04

ZPB_K1_WO05

ZPB_K1_WO06

ZPB_K1_W08
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do Swiadomego i kreatywnego wykorzystania posiadanej przez siebie
wiedzy i umiejetnosci oraz dostrzegania potrzeby dalszego ksztatcenia zawodowego; do podjecia studiéw
drugiego stopnia

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do jest gotéw do zastosowania posiadanych wiedzy i umiejetnosé we
wspotdziataniu z grupa, przyjmujac w niej rézne role

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do okreslania priorytetéw stuzacych realizacji okreslonego przez siebie lub
innych zadania oraz efektywnego organizowania pracy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do postugiwania sie ogding wiedza z zakresu nauk spotecznych, w tym
szczego6lnie nauk o zarzadzaniu, nauk ekonomicznych oraz nauk prawnych i ja wykorzystywac w pracy
zawodowej z zachowaniem zasad etycznych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, jest kreatywny

Absolwent/ka potrafi prawidtowo interpretowa¢ podstawowe pojecia, ekonomiczne z zakresu nauki o
zarzadzaniu i nauk ekonomicznych wyktadanych w ramach kierunku studiéw; postugiwac sie podstawowa
terminologia z zakresu poszczegélnych dziedzin bedacych przedmiotem studiéw

Absolwent/ka potrafi w zaawansowanym stopniu wykorzysta¢ wiedze teoretyczng dla dokonywania prostej
analizy proceséw i zjawisk gospodarczych, w tym dotyczacych przedsiebiorstwa, ze szczegdlnym
uwzglednieniem proceséw zarzadczych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac pozyskang wiedze dla wyjasnienia przyczyn i przebiegu zmian
wybranych zagadnien ekonomicznych i proceséw zarzadczych dotyczacych dziedzin wtasciwych dla
kierunku studiéw

Absolwent/ka potrafi odnalez¢ przepisy powszechnie obowiazujacego prawa dotyczacego przedsiebiorstwa,
a takze przyktady ich zastosowania w praktyce

Absolwent/ka potrafi dokona¢ analizy wybranej instytucji obowigzujacego prawa handlowego, cywilnego,
podatkowego, karnego, finansowego lub gospodarczego

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ swojg wiedze prawnicza w podejmowaniu decyzji gospodarczych
pojawiajacych sie na Srednim szczeblu zarzadzania w przedsiebiorstwie

Absolwent/ka zna i rozumie charakter nauk o organizacji i zarzadzaniu, nauk ekonomicznych oraz nauk
prawnych, ich miejsce w systemie nauk spotecznych (politycznych, ekonomicznych, prawnych), a takze ich
powigzania z praktyka gospodarcza

Absolwent/ka zna i rozumie istote, prawidtowosci i problemy zarzadzania réznymi organizacjami, w tym
przedsiebiorstwami, instytucjami publicznymi i strukturami bezpieczenstwa panstwa

Absolwent/ka zna i rozumie wiedze o cztowieku, w szczegdlnosci jako podmiocie stosunkéw gospodarczych i
zasady okreslajace jego role w procesach zarzadczych w organizacjach gospodarczych

Absolwent/ka zna i rozumie metody i narzedzia rozpoznawania, diagnozowania i rozwigzywania
praktycznych probleméw gospodarowania zasobami ludzkimi, rzeczowymi, finansowymi i informacjami

Absolwent/ka zna i rozumie poglady na temat przedsiebiorstwa i jego ztozonych struktur gospodarczych
oraz ich historyczng ewolucje
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