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Sztuka autoprezentacji i wystapien publicznych
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2024/25

Specjalnos¢ Kod zajec

Zarzadzanie komunikacjg w biznesie 14DKSZKBS.225.13496.24
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec tukasz Scheffs

Prowadzacy zajecia tukasz Scheffs
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

1
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Przekazanie wiedzy teoretycznej i praktycznej w zakresu komunikacji werbalnej i niewerbalne;.
C2 Prezentacja stanu wiedzy na temat manipulacji wywieranym wrazeniem.
C3 Przekazanie wiedzy teoretycznej i umiejetnosci praktycznych w zakresie przygotowania i prezentacji

wystgpien publicznych.

C4 Praktyczne wykorzystanie zdobytej wiedzy w autoprezentacyjnych dziataniach wtasnych.
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Wymagania wstepne

Student zna podstawowe pojecia z zakresu komunikacji spotecznej. Wykazuje sie wiedzg i podstawowymi umiejetnosciami
praktycznymi w zakresie komunikacji werbalnej i niewerbalnej oraz $wiadomoscig ich znaczenia w procesach spotecznych.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

W2

W3

Student/studentka zna podstawowe pojecia i terminy
z zakresu komunikacji spoteczne;.

Student/studentka wie czym jest/czym sie
charakteryzuje komunikacja werbalna i niewerbalna.

Student/studentka potrafi okresli¢ podstawowe Zrddta
aktywnosci autoprezentacyjnej cztowieka.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

U2

U3

Student/studentka potrafi skutecznie ksztattowad
wiasne zachowania autoprezentacyjne.

Student/studentka umie diagnozowac co jest
skuteczng a co nieskuteczng autoprezentacja.

Student/studentka umie wykorzystywa¢ wiedze
dotyczaca proceséw autoprezentacyjnych
w kreowaniu wtasnego wizerunku.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1l

K2

K3

Lp.

Student/studentka posiada kompetencje w zakresie
komunikacji interpersonalne;.

Student/studentka dysponuje predyspozycjami
do trwatego budowania wtasnego wizerunku.

Student/studentka posiada kompetencje do okreslenia
skutecznych zabiegéw autoprezentacyjnych u siebie
i innych.

Efekty uczenia sie dla
kierunku

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_W03

DKS_K2_WO01,
DKS_K2_W02

DKS_K2_Wo01,
DKS_K2_W02,
DKS_K2_W03,
DKS_K2_W11

DKS_K2_U06,
DKS_K2_U09

DKS_K2_U06,
DKS_K2_U09

DKS_K2_U06,
DKS_K2_U09

DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

DKS_K2_K04,
DKS_K2_K06

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Podstawy komunikacji interpersonalnej. Komunikacja
werbalna.

Podstawy komunikacji interpersonalnej. Komunikacja
niewerbalna.

Manipulacja wywieranym wrazeniem.
Cele, zadania i problemy wystapieh publicznych.

Wizerunek, image i zabiegi autoprezentacyjne w
polityce.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2, U2, K1

W1, W2, U2, K1

W3, U2, U3, K2, K3
Ul, U3, K1, K2, K3

W3, U1, U2, U3, K1, K2,
K3

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow

uczenia sie dla zajec

Wypowiedz ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

Wypowiedz ustna

WypowiedZ ustna

WypowiedZ ustna

Formy zajec
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
6. Autoprezentacja. W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Cwiczenia
K1, K2, K3

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad konwersatoryjny, Metoda warsztatowa, Korekta indywidualna

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Obecnos$¢ na zajeciach, wypowiedzZ ustna w trakcie zajec.
Literatura

Obowiazkowa

1. Krélik G., Autoprezentacja, Katowice 2002.
2. Leary M., Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdanska 2002.
3. Pease A, B., Mowa ciafa, Poznan 2011.

Dodatkowa

1. Aronson E., Wilson T.D., Akert R.M., Psychologia spoteczna. Serce i umyst, Poznah 1997.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie do zaliczenia 5
Przygotowanie demonstracji 5

taczny nakiad pracy studenta LlczbaBgodzm

ECTS

Liczba punktéw ECTS 1

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

DKS_K2_K04

DKS_K2_K06

DKS_K2_U06

DKS_K2_U09

DKS_K2_W01

DKS_K2_W02

DKS_K2_W03

DKS_K2_W11

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania
zobowigzah spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscia

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywa¢ zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze 0gding z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
analizy danych oraz teorie dotyczace mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajgce ztozone zaleznosci
miedzy elementami systemu medialnego

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i specjalistéw od komunikacji spotecznej

Absolwent/ka zna i rozumie funkcjonowanie organizacji i sposoby pracy w redakcji, agencji promocyjno-
reklamowej lub komérkach instytucji odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne w
zaleznosci od wybranej specjalnosci
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