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Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Dominika Narozna

Prowadzacy zajecia

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 » Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
4

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 przekazanie wiedzy na temat istoty, funkcji, elementéw sktadowych i strategii marki

C2 zapoznanie studentdw z procesem i zasadami budowania silnej marki

C3 przygotowanie studentéw do podejmowania decyzji zwigzanych z wprowadzaniem nowej marki na rynek

i budowaniem wobec niej lojalnosci klientéw

C4 przygotowanie studentéw do wspdtpracy z agencja brandingowa/ reklamowg w zakresie

tworzenia/rebrandingu marki

Wygenerowano: 2025-06-07 16:59

1/5



Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna podstawowe pojecia zwigzane z marka, jej
wizerunkiem i tozsamoscig

w2 ma wiedze na temat procesu i zasad budowania marki

W3 umie zaplanowad dziatania marketingowe zwigzane

z wprowadzeniem marki na rynek i jej ewentualnym
rebrandingiem

w4 dobiera adekwatne narzedzia komunikacji
marketingowej stuzace budowaniu $wiadomosci,
wizerunku lub/i lojalnosci wobec marki

W5 potrafi przygotowac brief dla agencji
reklamowej/brandingowej

W6 jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego
rozwigzywania problemoéw zwigzanych z tworzeniem
i wprowadzeniem marki na rynek

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul zna podstawowe pojecia zwigzane z marka, jej
wizerunkiem i tozsamoscia

u2 ma wiedze na temat procesu i zasad budowania marki

U3 umie zaplanowac¢ dziatania marketingowe zwigzane

z wprowadzeniem marki na rynek i jej ewentualnym
rebrandingiem

u4 dobiera adekwatne narzedzia komunikacji
marketingowej stuzace budowaniu Swiadomosci,
wizerunku lub/i lojalnosci wobec marki

us potrafi przygotowac brief dla agencji
reklamowej/brandingowej

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 zna podstawowe pojecia zwigzane z marka, jej
wizerunkiem i tozsamoscig

K2 ma wiedze na temat procesu i zasad budowania marki

K3 umie zaplanowad dziatania marketingowe zwigzane

z wprowadzeniem marki na rynek i jej ewentualnym
rebrandingiem

K4 dobiera adekwatne narzedzia komunikacji
marketingowej stuzgce budowaniu Swiadomosci,
wizerunku lub/i lojalnosci wobec marki

K5 potrafi przygotowac brief dla agencji
reklamowej/brandingowej
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

PAU_K2_WO01

PAU_K2_WOL1,
PAU_K2_W06

PAU_K2_WO01,
PAU_K2_WO04,
PAU_K2_WO06

PAU_K2_WO1,
PAU_K2_W04,
PAU_K2_W06

PAU_K2_WO01

PAU_K2_ W01

PAU_K2_U06

PAU_K2_UO3,
PAU_K2_U06

PAU_K2_U03,
PAU_K2_U06,
PAU_K2_U08

PAU_K2_UO3,
PAU_K2_UO06,
PAU_K2_U08

PAU_K2_U03,
PAU_K2_U06

PAU_K2_KO01

PAU_K2_KO01

PAU_K2_KO1,
PAU_K2_K03

PAU_K2_KO1,
PAU_K2_K03

PAU_K2_KO03

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
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Kolokwium pisemne,
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Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
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Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt

Kolokwium pisemne,
Projekt
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Efekty uczenia sie dla Metody weryfikacji

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie ki osiagniecia efektéow
ierunku LT .
uczenia sie dla zajec
K6 jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego PAU_K2_ K03, Kolokwium pisemne,
rozwigzywania problemdéw zwiazanych z tworzeniem PAU_K2_KO06 Projekt

i wprowadzeniem marki na rynek

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajeé Formy zajec

1. 1. Istota, rodzaje i funkcje marki. Tozsamos¢ a W1, U2, K4 Wyktad
wizerunek marki

2. 2. Nazwa i claim marki W2, U1, K3 Wyktad

3. 3. Znak graficzny i bohater marki (brand hero) W3, U2, K1 Wyktad

4, 4, Strategie marki - od marki indywidulanej po marke | W4, U5, K6 Wyktad
hybryde. Pozycjonowanie marki.

5. 5. Dziatania marketingowe zwigzane z W6, U4, K5 Wyktad
wprowadzaniem marki na rynek

6. 6. Budowanie lojalnosci wobec marki W5, U3, K2 Wyktad

7. 7. Rebranding. W3, U4, K5 Wyktad

8. 8. Wspotpraca z agencja reklamowa/brandingowg W3, U5, K6 Wyktad

Forma zajec

Wyktad

Forma zajec

Wyktad

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkdéw, Metoda projektu, Demonstracje dZzwiekowe i/lub video, Metoda
aktywizujaca - "burza mézgdéw", Metoda aktywizujgca - technika analizy SWOT, Metoda
aktywizujaca - technika drzewka decyzyjnego, Metoda aktywizujgca - metoda "kuli $niegowej",
Metoda aktywizujaca - konstruowanie "map mysli"

Warunki zaliczenia zajec

bardzo dobry (bdb; 5,0): pogtebiona wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz
wyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne

dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalajgca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetencje
personalne i spoteczne

dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne
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Nousew

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec

Wykfad 15
Przygotowanie do zajec 15
Czytanie wskazanej literatury 30
Przygotowanie pracy pisemnej 10
Przygotowanie projektu 20
Przygotowanie do egzaminu 30

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 120

ECTS

Liczba punktéw ECTS 4

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod Tresé
PAU K2 K01 | Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych
PAU_K2 KO3 | i praktycznych w naukach o komunikowaniu i mediach oraz sztuk filmowych i teatralnych oraz zasiegania
opinii ekspertdw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

PAU K2 KO6 Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej
- = przedsiebiorczoscia i innowacyjnoscia
Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
PAU K2 U03 . Do ; . . . s o .
- = nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemoéw w zakresie komunikacji audiowizualnej

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i produkc;ji
PAU_K2 U06 | audiowizualnej oraz prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci
stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie i

PAU_K2_U08 ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
PAU K2_WO01 | ' ’ A - : . ;
- = wiedze 0gding z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz sztuk filmowych i teatralnych

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwiazane z rozwojem i rolg

PAU_K2 W04 o - . . .
- = komunikacji audiowizualnej oraz ich wptywem na spoteczehstwo

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady ochrony wtasnosci przemystowej i prawa
PAU K2 W06 ; S X .
- - autorskiego oraz wynikajace z nich konsekwencje
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