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uAM W POZNANIU

Sztuka perswazji. O polskiej fotografii reklamowej w latach 1900-1989
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Ochrona débr kultury 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

Turystyka kulturowa 130DKTKS.2FKU.01790.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Pedagogiczno-Artystyczny w Kaliszu polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Fakultatywny

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty kierunkowe uzupetniajace

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec Maciej Szymanowicz

Prowadzacy zajecia Maciej Szymanowicz
Okresy Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 1, Semestr 2, » Wyktad: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
Semestr 3, Semestr 4 2

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Prezentacja jednego z najbardziej zapomnianych i pomijanych w refleksji nad dwudziestowiecznymi dziejami
polskiej fotografii watku, dotyczgcego zainteresowania polskich twércéw fotografig uzytkowa,
a w szczegdélnosci reklamowa i mody.

C2 Ukazanie ewolucji teorii fotografii i reklamy.
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Wymagania wstepne

Brak

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 posiada wiedze na temat specyfiki rozwoju polskiej
i Swiatowej fotografii w XX wieku

W2 zna podstawowe terminy i posiada wiedze z zakresu
technik fotografii oraz drukarstwa

W3 zna najnowszg literature przedmiotu oraz gtéwne

metodologie stosowane w badaniach nad utylitarnymi
zastosowaniami fotografii

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul rozumie wybrane zagadnienia kultury masowe;j
w szczegdélnosci te zwigzane z gatunkami i funkcjami
fotografii oraz reklamy

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 uczestniczy w biezgcym zyciu kulturalnym
i artystycznym

Efekty uczenia sie dla
kierunku

ODK_K2_WO03,
ODK_K2_W04,
ODK_K2_WO06

ODK_K2_W02,
ODK_K2 W03

ODK_K2_W01,
ODK_K2_W03,
ODK_K2_W04

ODK_K2_U04,
ODK_K2_U05

ODK_K2_K01,
ODK_K2_ K05

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Fotografia w ksigzce, prasie ilustrowanej oraz drukach
reklamowych. Specyfika polskiego rynku
wydawniczego w XX wieku

2. Polityczne, spoteczne i gospodarcze uwarunkowania
komercyjnej dzialalnosci fotograficznej

3. Najwazniejsi polscy twdrcy i teoretycy utylitarnych
zastosowan fotografii

4, Podstawowe informacje dotyczgce rozwoju swiatowej
fotografii reklamowej w XX wieku

5. Historia kultury masowej w Polsce i na Swiecie -
podstawowe fakty

6. Metodologie stosowane w badaniach nad fotografig i
reklama

Efekty uczenia sie dla
zajec

W2, W3, Ul, K1

W1, W3, Ul

W1, W3, K1

W1, W3, Ul, K1

W1, W2, W3, U1, K1

w3, Ul

Informacje dodatkowe
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Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Esej

Esej

Esej

Esej

Esej

Formy zajec

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad
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Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad Wyktad z prezentacjg multimedialna wybranych zagadnien, Dyskusja
Forma zajec Warunki zaliczenia zajec
Wyktad Napisanie eseju oraz dyskusja w trakcie zajec

Literatura

Obowiazkowa

1. Aletti, V. (2019). Issues: A History of Photography in Fashion Magazines, New York: Phaidon

2. Grebowiec, J. (2017). Pragmatyka reklamy, Krakédw: Universitas

3. Lewinski, P. H. (1989). Retoryka reklamy, Wroctaw: Wydawnictwo

4. Sobieszek, R. (1988). The Art. Of Persuasion. A History of Advertising Photography, New York: Harry N. Abrams

Dodatkowa

1. Struzycki M. (red.) (1976). Reklama. Organizacja i funkcjonowanie w gospodarce socjalistycznej, Warszawa:
Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne

2. Perczak, J. E. (2010). Polska reklama prasowa w latach 1945-1989. O reklamie, ktdrej nie byto?, Warszawa: Dom
Wydawniczy ELIPSA

3. Puchafa-Rojek K., Ziebinska-Lewandowska K. (red.) (2015). Wojciech Zamecznik. Foto-graficznie Warszawa: Fundacja
Archeologia Fotografii

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . i
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 30
Czytanie wskazanej literatury 15
Przygotowanie pracy pisemnej 10

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 55
Liczba punktéw ECTS ECZT S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod
ODK_K2 K01

ODK_K2_K05

ODK_K2_U04

ODK_K2_U05

ODK_K2_W01

ODK_K2_W02

ODK_K2_W03

ODK_K2_W04

ODK_K2_WO06
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Tresé
Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do ciggtego doksztatcania sie i rozwoju zawodowego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w zyciu spotecznym i kulturalnym swojego miasta i
regionu

Absolwent/ka potrafi integrowac wiedze z réznych dyscyplin humanistycznych wtasciwych dla Ochrony
débr kultury i stosowac ja w praktyce

Absolwent/ka potrafi dokona¢ krytycznej, pogtebionej analizy oraz interpretacji wytworéw kulturowych oraz
umiejscowic¢ je w odpowiednim kontekscie historyczno-kulturowym

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu specyfike i metody badawcze o charakterze
interdyscyplinarnym witasciwe dla Ochrony débr kultury

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu terminologie z zakresu nauk humanistycznych i
pokrewnych, w tym z zakresu ochrony i restytucji zabytkéw oraz turystyki kulturowej

Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu pogtebionym terminologie, faktografie, teorie oraz metodologie
humanistyki w powigzaniu z Ochrong débr kultury (sztuka, historia, antropologia, archeologia, sztuki,
historia, regionalizm i metodologie).

Absolwent/ka zna i rozumie szczegdtowg wiedze z zakresu dziejow mysli o sztuce, metodologii historii
sztuki oraz wie, jak jg stosowa¢ w praktycznym obcowaniu z dzietami sztuki

Absolwent/ka zna i rozumie szczegbtowa wiedze merytorycznag na temat rozwoju spotecznego, kierunkéw
artystycznych, styléw dominujgcych w sztuce oraz sposobédw ochrony dziedzictwa kulturowego

474



