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Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
20KLTS.24K.04508.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy w module

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe

Koordynator zajec Marek Chojnacki

Prowadzacy zajecia Marek Chojnacki
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 3 * Cwiczenia: 30, Zaliczenie z oceng

Cele ksztatcenia dla zajec

Liczba
punktéw ECTS
3

Kod Cel

C1 1. Zapoznanie z wyspecjalizowanymi metodami budowania wizerunku miasta i regionu w oparciu
o historyczne i kulturowe aspekty brandingu miejskiego i terytorialnego

C2 2. Przygotowanie absolwentek i absolwentéw do wspdtpracy z samorzgdowymi instytucjami i organizacjami
zajmujgcymi sie marketingiem terytorialnym

C3 3. Zdobycie wiedzy i umiejetnosci w zakresie tworzenia elementéw strategii wizerunkowej miasta

C4 4. Przygotowanie absolwentek i absolwentéw do uczestnictwa w debatach eksperckich i dziataniach

partycypacyjnych na rzecz promocji regionu
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Wymagania wstepne

Student/ka przystepujacy do uczestnictwa w zajeciach powinien posiada¢ ogdlng orientacje w zakresie przedmiotu badanh

kultury miejskiej.

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 zna wyspecjalizowane metody pracy dziatéw promocji
w jednostkach samorzadowych, rozumie sens pracy
marketingowej, naktadéw finansowych i dziatan
wynikajgcych ze wspétpracy z otoczeniem
biznesowym na rzecz budowania marki miasta
i regionu.

W2 zna historyczne i kulturowe aspekty funkcjonowania
wybranych miast polskich w zakresie zarzadzania
miejskimi i regionalnymi instytucjami kultury
powotanymi do pozycjonowania marki miasta lub
regionu.

W3 zna i rozumie specyfike budowania marki miasta na tle
kulturowych studiéw miejskich.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi inicjowad, organizowad i koordynowac prace
zespotéw zajmujgcych sie zwiekszaniem atrakcyjnosci
obiektéw, szlakdw oraz ustug zespolonych
pojmowanych jako produkt turystyczny.

u2 potrafi pozyskiwac i wykorzystywac informacje
pochodzace z doswiadczen innych krajéw na temat
brandingu miejskiego i terytorialnego oraz
wykorzystac je do projektéw kulturalnych w Polsce.

u3 potrafi wstepnie zaprojektowac logotyp miejski
przeznaczony do internetowego promowania
obchodéw miejskich, napisa¢ twoérczy tekst
promocyjny przeznaczony na strony www, wstepnie
opisa¢ wizje eventéw miejskich i regionalnych
wykorzystujacych ekrany, transmisje i zapowiedzi
wydarzenia na no$nikach mobilnych.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 jest gotéw/gotowa do aktywnego uczestnictwa
w debacie publicznej, dotyczacej realizacji strategii
promocji miast i regionéw, odniesienia sie w tej
dyskusji z perspektywy kulturoznawczej.

K2 jest gotéw/gotowa do dostrzegania, rozpoznawania
i poddawania pogtebionej analizie probleméw
zwigzanych z wielonarodowa sytuacjg miast
spowodowana falg uchodzcéw wojennych
i ekonomicznych.

K3 jest gotéw/gotowa do koordynacji pracy wsréd
powotanych przez siebie zespotéw animatoréw
i podjecia préb dziatalnosci gospodarczej zwigzanej
Z promocjg regionu.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

KLT_K2_Wo04,
KLT_K2_W07

KLT K2_W02,
KLT K2_ W07

KLT K2_W13

KLT K2_U13

KLT_K2_U09

KLT K2_U13

KLT K2_K13

KLT_K2_K03, KLT_K2_K13

KLT_K2_K05

Metody weryfikacji
osiagniecia efektow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Kolokwium ustne

Projekt

Projekt

Projekt

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna

Prezentacja
multimedialna
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Lp.

10.

11.

12.

13.

14,

15.

Forma zajec

Cwiczenia

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

1. Gtéwne pojecia zwigzane z marketingiem
terytorialnym, ich rozumienie w perspektywie
kulturoznawczej

2. Marka miasta wobec doswiadczen reklamy
produktowej. Podobienstwa i réznice.

3.Branding miejski w praktyce. Ludzie-zespoty-
decyzje.

4. Atrakcyjnos¢ miasta w pojeciu produktu
turystycznego, analiza przydatnosci wiedzy
kulturoznawczej w projektowaniu materiatéw
promocyjnych emitowanych poza zasiegiem kraju

5. Branding miejski w kontekscie wartosci kultury i
kodowania uniwersalnych znaczen
miedzykulturowych

6. "Swieto ulicy" jako casus dziataf promocyjnych.
Analiza przyktadéw, dyskusja, praca nad scenariuszem
dedykowanym wybranemu patronowi ulicy

7. "Obchody 400-lecia" jako otwarty schemat dziatan
promocyjnych. Analiza aktualnych przykfadéw. Praca
nad twérczymi i wyrdzniajgcymi scenariuszami.

8. Tozsamos$¢ miasta w Swietle badan
marketingowych.

9. Segmentacja przekazéw marketingowych zwigzana
z réznymi grupami odbiorcéw.

10. Styl funkcjonowania organizacji pozarzadowych i
konkursy miejskie na rzecz promocji miasta.

11. Filmy promocyjne. Ich miejsce w strategii
oddziatywania wewnetrznego i zewnetrznego.

12. City placement, czyli polskie miasta w filmach i
serialach. Analiza i dyskusja.

13. Twoércze rozwigzywanie probleméw
wizerunkowych. Miasto-gmina-ulica.

14. Monitorowanie wizerunku w rankingach. Opinie i
dyskusje.

15. Branding miejski w ocenie mieszkahcédw. Media
spotecznosciowe.

Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, W2, W3

ul, K1, K3

U3, K3

W1, U2, K3

U2, K2

ul, Uz, K3

W2, U1, U3

W3, K2

W3, K1

W3, Ul, K1

W1, U2, U3, K3

W2, W3, Ul

W1, K1

W2, K1, K3

W3, K3

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Formy zajec

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,

Metoda analizy przypadkéw, Gra dydaktyczna/symulacyjna, Rozwigzywanie zadah (np.:

obliczeniowych, artystycznych, praktycznych), Metoda warsztatowa, Metoda projektu, Metoda

aktywizujaca - technika analizy SWOT
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest aktywna obecnos$¢ na zajeciach, kolokwium ustne,
projekt oraz przygotowanie prezentacji multuimedialnej dotyczacej piogtebionej analizy SWOT
wybranej strony internetowej miasta lub regionu.

Szczegdbtowe sposoby oceny pracy zaliczeniowej (punktacja) zostang zaprezentowane na
zajeciach.

Literatura
Obowiazkowa

1. Branka S., Aktywnos¢ promocyjna polskich miast, edu-Libri 2018
2. Florek M., Podstawy marketingu terytorialnego, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu 2007

Dodatkowa

1. Glinska E., Budowanie marki miasta - koncepcje, warunki, modele, Wolters Kluwer Polska, 2016

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . s
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 30
Przygotowanie do zajec 15
Czytanie wskazanej literatury 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 15
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie do zaliczenia 15

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 90

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

KLT K2_K03

KLT K2_KO05

KLT K2_K13

KLT_K2_U09

KLT K2_U13

KLT K2_W02

KLT K2_W04

KLT K2_W07

KLT K2_W13

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do aktywnego i krytycznego uczestnictwa w negocjowaniu konfliktéw
kulturowych: spotecznych, etnicznych, religijnych i in.

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do koordynacji pracy réznych grup i Swiadomego przyjmowania roli
inicjatora ich dziatanh oraz odpowiedzialnosci, ktéra z niej wynika

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do dostrzegania, rozpoznawania i poddawania pogtebionej analizie
probleméw i konfliktéw obecnych w przestrzeni miasta, stawiania diagnoz i formutowania rekomendacji
rozwigzan tych probleméw w ramach aktywnej wspétpracy ze spotecznosciami miejskimi oraz inicjowania i
kierowania przebiegiem dziatah i projektéw kulturalnych w miastach

Absolwent/ka potrafi w sposéb pogtebiony analizowad prace innych autoréw, dokonywac syntez réznych idei
i pogladéw, dobiera¢ metody i konstruowac narzedzia badawcze, opracowywac i prezentowad wyniki,
pozwalajace na rozwigzywanie takze nietypowych probleméw z zakresu wiedzy o mediach

Absolwent/ka potrafi postugiwacd sie i twérczo integrowad koncepcje teoretyczne i podejscia badawcze w
ramach kulturowych studiéw miejskich, poddajgc analizie praktyki i strategie miejskie dotyczgce obszaru
kultury (rewitalizacyjne, artystyczne, polityczne, promocyjne itp.), a takze wspdttworzac i uczestniczac w
realizacji strategii miejskich w obszarze kultury

Absolwent/ka zna i rozumie terminologie oraz koncepcje, dotyczace relacji i proceséw zachodzacych w
kulturze, ktéra potrafi zastosowacd do opisu praktyk kulturowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebiony sposéb specyfike metodologiczng oraz aktualne kierunki w
badaniach historyczno-kulturowych

Absolwent/ka zna i rozumie wyspecjalizowane metody pracy kulturalnej w instytucjach i organizacjach
kulturalnych oraz metody animacji i aktywizacji kulturowej w skali lokalnej i miedzynarodowej

Absolwent/ka zna i rozumie specyfike kulturowych studiéw miejskich, obejmujgcych w perspektywie
interdyscyplinarnej (historycznej, spotecznej, kulturowej, urbanistycznej) koncepcje miasta i miejskosci, zna
i rozumie metody analizy i interpretacji praktyk i wytwordw kultury, wtasciwe dla wybranych tradycji, teorii
lub kierunkéw w badaniach nad miastami oraz specjalistyczne opracowania naukowe, dokumenty, wyniki
badan opisujace zmiany i procesy kulturowe zachodzace we wspétczesnych miastach
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