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Budowanie wtasnej marki w sieci
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Politologia 2024/25

Specjalnos¢ Kod zajec

Inteligentne zarzadzanie organizacjg 14POLIZ0S.225.11260.24
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec Karmena Roztocka
Prowadzacy zajecia Karmena Roztocka
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 * Wyktad: 15, Egzamin punktéw ECTS
* Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng 3
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Kod
C1

C2

C3
C4
C5

C6

Cc7

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Celem zajec jest przekazanie studentom wiedzy i umiejetnosci dotyczacych budowania wizerunku marki
wiasnej (marki organizacji, produktu lub osoby)

Celem zajel jest przekazanie studentom wiedzy i umiejetnosci dotyczacych kreowania wizerunku marki
w internecie

Student rozumie znaczenie wiedzy marketingowej w procesie zarzadzania organizacja
Student rozumie znaczenie dziatah komunikacyjnych prowadzonych za posrednictwem internetu

Student rozumie réznice pomiedzy dziataniami reklamowymi oraz dziataniami z zakresu PR prowadzonymi
w internecie

Student rozumie znaczenie wiedzy o trendach spotecznych, konsumenckich i marketingowych oraz potrafi
z niej korzysta¢ w procesie budowania wizerunku marki w internecie

Student rozumie sposéb funkcjonowania mediéw spotecznosciowych i posiada wiedze dotyczacg specyfiki
réznych platform

Wymagania wstepne

1) Wymagana wstepne w zakresie wiedzy

- Podstawowa wiedza z zakresu marketingu (reklama, promocja, PR)
- Podstawowa wiedza z zakresu zarzadzania firmg

- Znajomos$¢ podstawowych réznic pomiedzy mediami tradycyjnymi (telewizja, radio, prasa, outdoor) a mediami cyfrowymi
- Specyfika internetu (interaktywnos$¢, mobilnosé¢, zamiennos¢, kompatybilnosc)
- Rola Design Management w organizac;ji

- Analiza grupy docelowej i potrzeb klientéw

- Analiza dziatan mediowych konkurentéw

2) Wymagania wstepne z zakresu umiejetnosci i kompetencji spotecznych
- Umiejetnosci komunikacyjne

- Umiejetnosci analitycznego i krytycznego myslenia

- Kompetencje spoteczne niezbedne do pracy w zespole

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla Metody weryfikacji

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

osiagniecia efektéw

kierunku s "
uczenia sie dla zajec
Wiedzy - Student/ka:
w1l definiuje podstawowe elementy wizerunku marki POL_K2_W01, Kolokwium ustne,
POL_K2_W03 Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna
w2 definiuje podstawowe elementy strategii mediowej POL_K2_W01, Kolokwium ustne,
POL_K2_W03 Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna
W3 zna aktualne trendy spoteczne, konsumenckie POL K2 W04, Kolokwium ustne,
i marketingowe POL K2 W08, Projekt, Prezentacja
POL K2 W09 multimedialna,
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WypowiedzZ ustna
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Kod

w4

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

zna etapy, narzedzia i sposoby budowania marki
w internecie

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

U3

u4

us

u6

u7

potrafi scharakteryzowa¢ grupe docelowg

potrafi wskaza¢ marki konkurencyjne oraz poddad
analizie ich wizerunek oraz dziatania z zakresu e-
marketingu

potrafi wykorzysta¢ metode Design Thinking
do projektowania strategii komunikacji marki

potrafi wykorzystac rézne narzedzia do budowania
wizerunku marki

umie zaprojektowad poszczegdlne etapy strategii
dziatah komunikacyjnych w internecie,

z uwzglednieniem specyfiki réznych grup docelowych
(dziatania B2B i B2C)

potrafi wykorzystywa¢ trendy spoteczne,
konsumenckie i marketingowe w procesie
projektowania i realizowania dziatah promujgcych
marke

potrafi prowadzi¢ dziatania komunikacyjne wiasnej
marki za posrednictwem internetu

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

K2

Lp.

doswiadcza pracy zespotowej nad projektem w realnie

istniejgcej przestrzeni

doswiadcza budowania konkretnej marki w sieci

Efekty uczenia sie dla

kierunku

POL_K2_WO1,
POL_K2_WO03

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02,
POL_K2_U11

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02

POL_K2_U02,
POL_K2_UO03

POL_K2_U02,
POL_K2_U03,
POL_K2_U04,
POL_K2_U05,
POL_K2_U06

POL_K2_UO1,
POL_K2_U02,
POL_K2_U03,
POL_K2_U04,
POL_K2_UO05,
POL_K2_U06

POL_K2_U06

POL_K2_K02,
POL_K2_K03,
POL_K2_KO05

POL_K2_K02,
POL_K2_K03,
POL_K2_KO05

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Wybér i analiza marki

Wygenerowano: 2025-06-07 16:21

Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, U4, K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Wypowiedz ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedzZ ustna

Kolokwium ustne,
Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
WypowiedZ ustna

Formy zajec

Wyktad, Cwiczenia



Lp.

10.

Forma zajec
Wyktad

Cwiczenia

Forma zajec

Wyktad

Tresci programowe dla zajec

Analiza grupy docelowej, w tym analiza potrzeb grupy
docelowej i projektowanie propozycji wartosci

Analiza marek konkurencyjnych oraz ich dziatan

Analiza aktualnych trendéw spotecznych,
konsumenckich i marketingowych

Marketing internetowy (cele e-marketingu, wstep do
strategii e-marketingowej, strona www)

Strategia komunikacji marki w internecie (w tym
skuteczne metody budowania wizerunku marki w
internecie)

Budowanie wizerunku marki w mediach
spotecznosciowych

Sklep internetowy

Employer Branding w internecie

Reklama i promocja marki w internecie

Efekty uczenia sie dla
zajec

W3, U1, K1

W1, U2, K1

W3, U6, K1

W2, U3, U4, U5, Ub, K1,
K2

W2, U5, U6, U7, K1, K2

W2, W3, W4, U4, U5, U,
U7, K1, K2

W4, U4, U5, U6, U7, K1,
K2

W4, U4, U5, Ue, U7
W4, U4, U5, Ue, U7

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Formy zajec

Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia

Wyktad, Cwiczenia
Wyktad

Wykiad
Wyktad, Cwiczenia

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja

Metoda ¢wiczeniowa, Metoda warsztatowa, Praca w grupach, Rozwigzywanie zadah

praktycznych

Warunki zaliczenia zajec

Na zaliczenie przedmiotu Studenci w zespotach 3-4 osobowych przygotowuja i przeprowadzaja
prezentacje przedstawiajgca aktualny sposéb budowania wybranej marki w sieci oraz
propozycje modyfikacji / poszerzenia dziatah komunikacyjnych w internecie. Ponadto
odpowiadajg na pytania prowadzacego/ce;.

UWAGA:

Obecnos¢ na zaliczeniu jest obowigzkowa. Dotyczy to wszystkich cztonkdw zespotu. Nie ma

mozliwosci zaocznego uzyskania zaliczenia.

Komponenty zaliczenia:

a) Potwierdzona obecno$¢ na wszystkich zajeciach (30 godz.) - do 40 pkt.

b) Aktywnos¢ na zajeciach - do 10 pkt.

¢) Projekt i jego obrona - do 50 pkt., w tym:
20 pkt. - innowacyjnos¢ zaproponowanych rozwigzan komunikacyjnych
20 pkt. - zawartos¢ merytoryczna i forma prezentac;ji

10 pkt. - zaangazowanie catego zespotu w obrone projektu

Oceny:

96-100 pkt. - ocena 5
81-95 pkt. - ocena 4,5
66-80 pkt. - ocena4
51-65 pkt. - ocena 3,5
36-50 pkt. -ocena3
do 35 pkt. - ocena 2
UWAGA:

Kazdy student uzyskuje indywidualng ocene z zajed.
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Warunki zaliczenia ¢wiczen sg zbiezne z warunkami zaliczenia wykfadu.

Ocena za ¢wiczenia odpowiada ocenie za projekt i jego obrone:

50 pkt. -ocena 5

45-49 pkt. - ocena 4,5

40-44 pkt. - ocena 4

35-39 pkt. - ocena 3,5

30-34 pkt. - ocena 3

dp 29 pkt. - ocena 2

Literatura
Obowiazkowa

Philip Kotler, Kevin Lane Keller, ,Marketing”, 2022

Grzegorz Mazurek, “E-marketing. Planowanie, narzedzia, praktyka”, 2022

Weronika Modzelewska, ,Internet mozliwosci. O tym, jak wypromowad firme i zarabia¢ wiecej, pracujac mniej”, 2023
Robert Duda, ,Sukces w Internecie. Poradnik na start dla poczatkujacych. Edycja 2022. Czes$¢ 1", 2022

Monika Nieradka-Bernaciak, Joznna Rodek-Kietlifska, ,Przedsiebiorca w internecie”, 2016

e E

Dodatkowa

1. Ralf Pispers, Joanna Rode, Benjamin Fischer, ,Neuromarketing w Internecie. Pozytywne doswiadczenia klientéw
w Swiecie cyfrowym”, 2021

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 15
Cwiczenia 15
Czytanie wskazanej literatury 16
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 4
Przygotowanie projektu 30
Przygotowanie do zaliczenia 4

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 84

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

POL_K2_K02

POL_K2 K03

POL_K2_K05

POL_K2_U01

POL_K2_U02

POL_K2_U03

POL_K2_U04

POL _K2_U05

POL_K2_U06

POL K2 _U11

POL_K2_WO01

POL_K2_W03

POL_K2 W04

POL_K2_WO08

POL_K2_W09
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposéb profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz dziatalnosci publicznej, w szczegdlnosci zwigzanej z pracami typowymi dla specjalisty z
zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i praktycznych typowych dla nauk o polityce i administracji oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwijania dorobku zawodu i podtrzymywania etosu zawodu polityka i
eksperta ds. komunikowania politycznego lub administracji

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobiera¢ Zrddta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twérczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez odpowiedni
dobér oraz stosowanie wiasciwych metod i narzedzi charakterystycznych dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw typowych dla nauk o polityce i
administrac;ji

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnoSci zawodowej specjalisty z zakresu nauk o polityce i
administracji

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystycznymi dla nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu politycznym i
prowadzeniu debaty politycznej, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej
wiedzy

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbedne do opracowania diagnozy potrzeb adresatéow
komunikowania politycznego oraz dziatah organéw administracji publicznej

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang
wiedze 0gdlna z zakresu nauk o polityce i administracji

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku politologia

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
polityki oraz jej wptywem na spoteczehnstwo

Absolwent/ka zna i rozumie w spos6b pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu politycznego i proceséw w nim zachodzacych, a takze
identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie role systemu politycznego w funkcjonowaniu grupy spotecznej, panstwa i
wspdlnoty miedzynarodowej oraz ich historycznej ewolucji
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