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Marketing społeczny
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

Specjalność
Reklama i public relations

Jednostka organizacyjna
Wydział Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiów
studia pierwszego stopnia

Forma studiów
studia stacjonarne

Profil studiów
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajęć
14DKSRPRS.14S.13448.23

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Jarosław Kardaś

Prowadzący zajęcia Jarosław Kardaś

Okres
Semestr 3

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Wykład: 15, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
1

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z podstawowymi pojęciami z zakresu marketingu społecznego.
Ukazanie tego, w jaki sposób określa się produkt, cenę, dystrybucję oraz promocję w marketingu społecznym.

C2 Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów czym jest marketing zaangażowany społecznie, a także czym
jest społeczna odpowiedzialność biznesu.

C3 Celem przedmiotu jest wykształcenie u studentów umiejętności projektowania kampanii społecznych.

C4 Celem przedmiotu jest przybliżeniem studentom teoretycznych i praktycznych aspektów marketingu
terytorialnego oraz marketingu sportowego.
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Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 Student uzyskuje wiedzę na temat tego, w jaki sposób
w marketingu społecznym określa się produkt, cenę,
dystrybucję oraz promocję.

DKS_K1_W01,
DKS_K1_W08,
DKS_K1_W09,
DKS_K1_W11

Kolokwium pisemne,
Projekt

W2 Student uzyskuje wiedzę o różnicach pomiędzy
reklamą komercyjną a reklamą społeczną.

DKS_K1_W08,
DKS_K1_W09,
DKS_K1_W11

Kolokwium pisemne

W3 Student uzyskuje wiedzę na temat tego, czym jest
marketing zaangażowany społecznie, a czym
społeczna odpowiedzialność biznesu.

DKS_K1_W08,
DKS_K1_W09,
DKS_K1_W11

Kolokwium pisemne

W4 Student uzyskuje wiedzę na temat teoretycznych
i praktycznych aspektów marketingu terytorialnego
oraz marketingu sportowego.

DKS_K1_W01,
DKS_K1_W08,
DKS_K1_W09,
DKS_K1_W11

Kolokwium pisemne

Umiejętności – Student/ka:

U1 Student uzyskuje umiejętność projektowania kampanii
społecznej.

DKS_K1_U01,
DKS_K1_U02,
DKS_K1_U06,
DKS_K1_U07

Projekt

U2 Student uzyskuje umiejętność wyszukiwania
i analizowania informacji dotyczących teoretycznych
oraz praktycznych aspektów marketingu społecznego.

DKS_K1_U01 Projekt

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 Student jest przygotowany do pracy zawodowej, której
jednym z elementów będzie tworzenie kampanii
społecznych. Ponadto student jest przygotowany
do pracy zawodowej, która będzie polegała m.in.
na kontakcie z podmiotami, realizującymi różnego
rodzaju kampanie społeczne.

DKS_K1_K02,
DKS_K1_K03,
DKS_K1_K04,
DKS_K1_K05

Projekt

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. Pojęcie i istota marketingu. W1 Wykład

2. Określenie produktu, ceny, dystrybucji oraz promocji
w marketingu społecznym. 

W1, U2 Wykład

3. Reklama komerycyjna a reklama społeczna. W2 Wykład

4. Projektowanie kampanii społecznej. W1, U1, K1 Wykład

5. Czy jest marketing zaangażowany społecznie (CRM)? W3 Wykład

6. Czym jest społeczna odpowiedzialność biznesu (CSR)? W3 Wykład
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Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

7. Teoretyczne i praktyczne aspekty marketingu
terytorialnego. 

W4 Wykład

8. Teoretyczne i praktyczne aspekty marketingu
sportowego. 

W4 Wykład

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Wykład Wykład z prezentacją multimedialną wybranych zagadnień, Wykład konwersatoryjny, Dyskusja,
Metoda analizy przypadków, Metoda projektu

Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Wykład Uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium pismengo oraz przygotowanie w zespole projektu
kampanii społecznej. 

Literatura
Obowiązkowa

Propaganda Dobrych Serc, czyli pierwszy tom o Reklamie Społecznej, red. D. Maison, P. Wasilewski, Kraków 2008.1.
Czubała A., Jonas A., Wojnarowska H., Marketing społeczny przedsiębiorstw komercyjnych, Kraków 2017.2.

Dodatkowa

Dejnaka A., Iwankiewicz-Rak B., Nogieć J., Spychała P., Marketing społeczny w organizacjach komercyjnych i non-1.
profit, Poznań 2013.
Szromnik A., Marketing terytorialny. Miasto i region na rynku, Warszawa 2016.2.
Sznajder A., Marketing sportu, Warszawa 2008.3.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Wykład 15

Przygotowanie projektu 5

Czytanie wskazanej literatury 5

Przygotowanie do zaliczenia 5

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
30

Liczba punktów ECTS ECTS
1

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

DKS_K1_K02 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do inicjowania oraz określania w pracy zawodowej i działalności publicznej
zadań i działań na rzecz środowiska społecznego, a także sposobów i środków ich realizacji

DKS_K1_K03
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do przestrzegania zasad etyki i dbania o dorobek i tradycje zawodowe w
pracy, w tym redakcjach, agencjach promocyjno-reklamowych oraz komórkach instytucji odpowiedzialnych
za komunikowanie wewnętrzne lub zewnętrzne

DKS_K1_K04 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do wykazywania się przedsiębiorczością, kreatywnością i innowacyjnością
w pracy zawodowej i aktywności publicznej

DKS_K1_K05 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do uczestniczenia w życiu społecznym korzystając z różnych mediów i
sposobów komunikowania

DKS_K1_U01
Absolwent/ka potrafi wykorzystać podstawową wiedzę teoretyczną i pozyskiwać dane do opisywania,
interpretowania, oceniania, analizowania i rozwiązywania złożonych i nietypowych problemów społecznych
dotyczących komunikacji społecznej i mediów

DKS_K1_U02
Absolwent/ka potrafi dobierać i stosować właściwe metody i narzędzia, w tym nowe technologie, do
określania i wykonywania zadań typowych dla działalności zawodowej dziennikarza i specjalisty ds.
komunikacji

DKS_K1_U06
Absolwent/ka potrafi przygotowywać wystąpienia ustne i brać udział w debacie, w języku polskim i języku
obcym o tematyce medioznawczej, w trakcie których potrafi omówić zagadnienie szczegółowe z zakresu
nauk o komunikacji społecznej i mediach, a także przedstawiać i oceniać różne stanowiska

DKS_K1_U07
Absolwent/ka potrafi prawidłowo posługiwać się systemami normatywnymi oraz wybranymi normami i
regułami (prawnymi, zawodowymi, moralnymi) w celu rozwiązania konkretnego problemu w życiu
publicznym

DKS_K1_W01 Absolwent/ka zna i rozumie zasady funkcjonowania człowieka w społeczeństwie, w szczególności jako
podmiotu konstytuującego organizacje i instytucje medialne

DKS_K1_W08
Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy współczesnej cywilizacji i wynikające z nich
konsekwencje i wyzwania dla funkcjonowania człowieka w systemie społecznym, ze szczególnym
uwzględnieniem systemu medialnego

DKS_K1_W09
Absolwent/ka zna i rozumie słownictwo, także w języku obcym, umożliwiające rozumienie i tworzenie
różnych rodzajów tekstów pisanych i mówionych, formalnych i nieformalnych dotyczących dziennikarstwa i
komunikacji społecznej

DKS_K1_W11
Absolwent/ka zna i rozumie w stopniu zaawansowanym wyzwania związane z ekonomicznymi, prawnymi i
etycznymi uwarunkowaniami działalności zawodowej typowej dla pracy specjalisty z zakresu nauk o
komunikacji społecznej i mediach


