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Animacja turystyki lokalnej

Kierunek studiow
Projektowanie kultury
Specjalnos¢

Animacja ruchu turystycznego

Jednostka organizacyjna
Instytut Kultury Europejskiej w Gnieznie

Poziom studiow
studia pierwszego stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
16PKTARTS.185.12290.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Sylwia Szykowna

Prowadzacy zajecia Sylwia Szykowna
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 » Warsztaty: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

3

Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel
C1 Celem warsztatu jest przekazanie wiedzy na temat animacji turystyki kulturowe;j
Wymagania wstepne
brak
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Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

kierunku it . .
uczenia sie dla zajec
Wiedzy - Student/ka:
W1 zna podstawowe pojecia i ujecia teoretyczne z zakresu | PKT_K1 W02, Projekt
turystyki kulturowej i potrafi stosowac je PKT_K1_WO03,
w odpowiednich kontekstach dziatania zwigzanego PKT K1 W04,
z animacjq zycia kulturalnego w srodowisku lokalnym | PKT K1 W05,
PKT K1 W07
Umiejetnosci - Student/ka:
ul Potrafi diagnozowac i rozwigzywac typowe problemy PKT K1_U01, Projekt
zwigzane z podstawowymi funkcjami zarzadzania PKT_K1_UO3,
projektami z zakresu turystyki lokalnej PKT_K1_U04,
PKT K1_U12,
PKT K1 _U13
u2 Wykorzystuje wiedze o wspétczesnym zyciu PKT K1 UO02, Projekt
kulturalnym, lokalnych atrakcjach turystycznych, zna | PKT_K1 UO3,
funkcje instytucji kultury i turystycznych, organizacji PKT K1 U04,
pozarzgdowych, osrodkéw turystycznych PKT K1 U12,
PKT_K1_U13
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Potrafi wykorzysta¢ w praktyce animacyjnej rézne PKT K1 K01, Projekt
metody pracy w projektach animacyjno-turystycznych | PKT_K1 K02,
kierowanych do réznych grup odbiorczych, zna PKT_K1_KO06,
i potrafi przeprowadzi¢ diagnoze srodowiska lokalnego | PKT K1 K07,
i ewaluowac projekt po jego zakonczeniu PKT K1 K08, PKT K1 K09
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec :;?:zy uczenia sie dla Formy zaje¢
1. Czym jest animacja turystyki? w1l Warsztaty
2. 0Od diagnozy spotecznej do ewaluacji - etapy pracy W1, Ul, U2, K1 Warsztaty
projektowa
3. Metody - dobre praktyki z zakresu animac;ji turystyki W1, U1, U2, K1 Warsztaty
lokalnej
4. Animacja turystyki lokalnej w praktyce W1, U1, U2, K1 Warsztaty

Forma zajec

Warsztaty

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Metoda warsztatowa, Praca w grupach
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Warsztaty Studenci sg oceniani za przygotowanie i aktywne uczestnictwo w zajeciach. Sg zobligowani do

realizacji projektu animacyjnego.

Elementy oceny koncowej:
- aktywnos¢ i obecnos¢ na zajeciach - 20%
- projekt - 80%

Literatura
Obowiazkowa

1. Przestrzen publiczna + Animacja, Warszawa, 2016.
2. Poradnik metodyczny. Edukacja kulturowa, red. K. Sikorska, Poznan, 2016.
3. Historie + Animacja, Warszawa, 2015.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zaje¢ studenta
Warsztaty

Przygotowanie projektu

taczny nakiad pracy studenta
Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajed

30

60

Liczba godzin

90

ECTS
3
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PKT_K1_KO01

PKT_K1_K02

PKT_K1_KO06

PKT_K1_K07

PKT K1_K08

PKT_K1_K09

PKT K1_U01

PKT_K1_U02

PKT K1_U03

PKT K1_U04

PKT K1_U12

PKT K1 _U13

PKT_K1_W02

PKT_K1_W03

PKT_K1_W04

PKT_K1_WO5
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do przyjecia postawy krytycznej wobec przyswajanej wiedzy i
powszechnych opinii, wykazujac sie przy tym otwartoscig na alternatywne propozycje teoretyczne i
praktyczne oraz aktywnoscig w poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzan

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do poszukiwan nowatorskich sposobéw animowania zycia kulturalnego
oraz ruchu turystycznego, ze szczegdlnym odniesieniem do spotecznosci lokalnych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wypetnienia zobowigzah spotecznych jako posrednik w wyjasnianiu
istotnych zjawisk w kulturze (konflikty spoteczne, etniczne i religijne, przemiany obyczajowe, regionalnos¢
globalnos¢, nowe praktyki kulturowe i turystyczne, oraz nowe formy uczestnictwa w kulturze)

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wspédttworzenia relacji miedzyludzkich i wspétpracy z réznymi grupami,
wnoszenia do ich aktywnosci indywidualnego i twérczego wktadu, przy tym przyjmowania réznych rél w
pracy grupowej, w tym roli kierowniczej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do zgodnego z wymaganiami etyki zawodowej wykonywania powierzonych
mu zadan profesjonalnych, wziecia odpowiedzialnosci za swoje dziatania przed wspdtpracownikami i innymi
grupami spotecznymi, okreslenia priorytetowych celéw w realizacji zamierzonych dziatah przy zrozumieniu
koniecznosci wlasnego rozwoju i ksztatcenia

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia roli animatora zycia kulturalnego i
promotora kultury i turystyki kulturowej z uwzglednieniem potrzeb réznicowanych grup spotecznych i
kulturowych, a takze do poszukiwania nowatorskich

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie ujeciami teoretycznymi z zakresu nauk o kulturze i religii oraz
zastosowac je w typowych sytuacjach profesjonalnych w dziedzinie praktyki kulturalnej, animacyjnej i
promocyjno-reklamowej, w tym takze przedsiewzied turystycznych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie rozpoznawa¢, obserwowad, interpretowac i krytycznie ocenia¢ procesy i
wytwory kultury z perspektywy funkcjonowania instytucji animujacych, organizujgcych i promujgcych zycie
kulturalne i turystyczne

Absolwent/ka potrafi wtasciwie dobra¢ metody i narzedzia oraz poprawnie zastosowac techniki
informacyjno-komunikacyjne, pozwalajace na rozwigzywanie w sposéb innowacyjny typowych zadan i
problemdw pojawiajacych sie w obrebie wspétczesnych praktyk kulturowych, ze szczegélnym
uwzglednieniem polityki kulturalnej oraz strategii promocji kultury i turystyki, w szczegélnosci w srodowisku
lokalnym

Absolwent/ka potrafi samodzielnie gromadzi¢, analizowad oraz interpretowad informacje niezbedne do
pracy profesjonalnych zespotéw w instytucjach i organizacjach kulturalnych przy realizacji projektéw
kulturalnych, w tym animacyjnych, menadzerskich i promocyjnych

Absolwent/ka potrafi przygotowac i przeprowadzi¢ projekt kulturalny i turystyczny, okresli¢ cele i
wyselekcjonowaé optymalne narzedzia do ich realizacji oraz wskaza¢ mozliwe zrédta finansowania i
aplikowania o srodki zewnetrzne

Absolwent/ka potrafi zaplanowad dziatania kulturalne i turystyczne w Srodowisku lokalnym i program tych
dziatan oraz zréznicowac je w odniesieniu do réznych grup i spotecznosci

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu koncepcje kultury i zastosowania praktyczne wiedzy
kulturowej w dziedzinie animacji kultury i turystyki, zarzgdzania w kulturze oraz promoc;ji kultury

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu koncepcje opisujgce praktyki, relacje i procesy
zachodzace w kulturze, a takze koncepcje cztowieka jako uczestnika i animatora dziatah kulturalnych, w
tym takze zwigzanych ze sfera turystyki

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metodologie badan interdyscyplinarnych oraz
metodyke realizowanych zadan i dobre praktyki stosowane w dziedzinie promocji i animacji kultury i
turystyki oraz zarzadzania w kulturze i turystyce

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, terminy i zjawiska z zakresu historii kultury, a
takze wierzen, religii i obyczaju na przestrzeni wiekéw ze szczegdlnym uwzglednieniem kontekstu praktyki
Zycia codziennego cztowieka i spoteczenstwa
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Kod Tresé

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu terminologie i teorie z zakresu komunikacji
PKT K1 W07 | kulturowej i miedzykulturowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem praktyk komunikacyjnych, medialnych i
promocyjnych w dziedzinie animacji oraz promocji kultury i turystki
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