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Dziennikarstwo polityczne
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

Specjalność
Dziennikarstwo specjalistyczne

Jednostka organizacyjna
Wydział Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiów
studia drugiego stopnia

Forma studiów
studia stacjonarne

Profil studiów
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajęć
14DKSDSS.24S.13507.23

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Dorota Piontek

Prowadzący zajęcia Dorota Piontek

Okres
Semestr 3

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Ćwiczenia: 15, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
1

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 zapoznanie studentów z relacjami między polityką i mediami w różnych systemach politycznych

C2 uświadomienie studentom znaczenia mediów w demokratycznym systemie politycznym

C3 wskazanie czynników kształtujących dziennikarstwo polityczne
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Wymagania wstępne
podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania systemów politycznych

Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 ma pogłębioną wiedzę na temat roli mediów
w demokratycznym systemie politycznym

DKS_K2_W03,
DKS_K2_W05

Projekt, Wypowiedź
ustna

W2 zna czynniki kształtujące dziennikarstwo polityczne DKS_K2_W10 Projekt, Wypowiedź
ustna

Umiejętności – Student/ka:

U1 potrafi wykorzystać wiedzę teoretyczną do opisu
i analizowania dziennikarstwa politycznego

DKS_K2_U01,
DKS_K2_U04,
DKS_K2_U06

Projekt

U2 potrafi właściwie analizować potrzeby i interesy
polityków i mediów w procesie komunikowania
o polityce

DKS_K2_U05,
DKS_K2_U11

Projekt

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 jest przygotowany do pracy w zespołach
odpowiedzialnych za analizę działań mediów
i polityków w obszarze komunikacji o polityce

DKS_K2_K02,
DKS_K2_K04

Projekt

K2 jest przygotowany do samodzielnego i krytycznego
uzupełniania wiedzy, zdobywania nowych umiejętności
umożliwiających działanie w dynamicznym środowisku
politycznym

DKS_K2_K01,
DKS_K2_K02

Projekt, Wypowiedź
ustna

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. krótka historia dziennikarstwa politycznego W1 Ćwiczenia

2. modele relacji między polityką i mediami W1, U2 Ćwiczenia

3. funkcje, zadania i role dziennikarzy w
demokratycznym systemie politycznym

W1, W2, U1 Ćwiczenia

4. analiza czynników kształtujących dziennikarstwo
polityczne

W2, U2, K2 Ćwiczenia

5. nowe media jako wyzwanie dla dziennikarstwa
politycznego

U2, K1, K2 Ćwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć
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Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Ćwiczenia Dyskusja, Metoda analizy przypadków, Metoda projektu

Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Ćwiczenia - uczestnictwo w zajęciach zgodnie z regulaminem studiów
- przygotowanie i przedstawienie projektu dotyczącego sposobu relacjonowania polityki przez
wybrane redakcje

Literatura
Obowiązkowa

Allan S. (2008), Newsy w sieci: Internet i dziennikarstwo. Kraków.1.

Dodatkowa

Hallin D., Mancini P. (2010), Systemy medialne. Kraków.1.
Falasca K. (2014), Political news journalism. https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:743070/FULLTEXT01.pdf2.
Salgado S. and Strömbäck J. (2012), Interpretive journalism: A review of concepts, operationalizations and key3.
findings. Journalism 13: 144-161.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Ćwiczenia 15

Przygotowanie projektu 15

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
30

Liczba punktów ECTS ECTS
1

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

DKS_K2_K01 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy

DKS_K2_K02
Absolwent/ka jest gotów/gotowa do odpowiedzialnego pełnienia ról zawodowych, z uwzględnieniem
zmieniających się potrzeb społecznych, oraz zachowywania się w sposób profesjonalny i etyczny w pracy
zawodowej oraz działalności publicznej

DKS_K2_K04 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do inicjowania działań na rzecz interesu publicznego oraz wypełniania
zobowiązań społecznych, inspirowania i organizowania działalności na rzecz środowiska społecznego

DKS_K2_U01
Absolwent/ka potrafi właściwie dobierać źródła i informacje z nich pochodzące, dokonywać oceny,
krytycznej analizy, syntezy, twórczej interpretacji i prezentacji tych informacji w celu formułowania i
rozwiązywania złożonych i nietypowych problemów w zakresie komunikacji społecznej i mediów

DKS_K2_U04 Absolwent/ka potrafi wykorzystywać posiadaną wiedzę do formułowania i rozwiązywania problemów oraz
wykonywania zadań typowych dla działalności zawodowej dziennikarza i specjalisty ds. komunikacji

DKS_K2_U05 Absolwent/ka potrafi formułować i testować hipotezy związane z prostymi problemami wdrożeniowymi
charakterystyczne dla dziennikarstwa i komunikacji społecznej

DKS_K2_U06 Absolwent/ka potrafi umiejętnie wykorzystywać zdobytą wiedzę w komunikowaniu społecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzoną o krytyczną analizę skuteczności i przydatności stosowanej wiedzy

DKS_K2_U11 Absolwent/ka potrafi prowadzić badania społeczne niezbędnych do opracowania diagnoz potrzeb odbiorców
mediów i działań promocyjno-reklamowych

DKS_K2_W03
Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegółowej, właściwe
dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja społeczna oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w
działalności zawodowej dziennikarzy i specjalistów od komunikacji społecznej

DKS_K2_W05 Absolwent/ka zna i rozumie ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania działalności zawodowej
dziennikarzy i specjalistów od komunikacji społecznej

DKS_K2_W10 Absolwent/ka zna i rozumie odbiorców mediów, działań promocyjno-reklamowych oraz posiada pogłębioną
wiedzę o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakości usług


