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uAM W POZNANIU

Wstep do semiotyki ogdinej i stosowane;
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Komunikacja wizerunkowo-mediacyjna 2023/24

Specjalnos¢ Kod zajec

- 09KWMS.23KP.02465.23
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Neofilologii polski, angielski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty kierunkowe podstawowe

Profil studiow
profil ogélnoakademicki

Koordynator zajec Marta Koszko

Prowadzacy zajecia Marta Koszko
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 1 » Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng
Okres Forma zaje¢ / liczba godzin / forma zaliczenia
Semestr 2 » Wyktad: 15, Zaliczenie z oceng
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Liczba

punktéw ECTS

3

Liczba

punktéw ECTS

2
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Kod
C1
C2
C3

ca

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Zaznajomienie studentéw z usytuowaniem cztowieka w semiosferze

Poszerzenie wiedzy semiotycznej (terminologia)

Zarysowanie semiotycznych podstaw dla kultury, jezyka i komunikacji w kontekscie szeroko rozumiane;j

semiosfery

Uksztattowanie $wiadomosci semiotycznej studentéw w odniesieniu do zjawisk kulturowo-jezykowo-

komunikacyjnych

Wymagania wstepne

Znajomos¢ jezyka angielskiego na poziomie B2+.

Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1

W2

W3

zna podstawowe pojecia i teorie z dziedziny semiotyki.

rozumie znaczenie zjawisk/proceséw semiotycznych
w réznych dziedzinach zycia.

dostrzega i rozumie zwigzek semiotyki
z jezykoznawstwem, komunikologig
i kulturoznawstwem.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

U3

u4

Potrafi zreferowac i poréwnac terminologie
semiotyczng z terminologig jezykoznawcza.

Potrafi wyjasni¢ umiejscowienie semiotyki w obrebie
jezykoznawstwa, komunikologii i kulturoznawstwa.

Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem i samodzielnie
komentowac prace naukowe z zakresu szeroko pojetej
semiotyki.

Potrafi dokona¢ analizy semiotycznej zjawisk,
zachowan kulturowych oraz produktéw kultury.

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

jest gotowy/a do tworzenia semiotycznie poprawnych
przekazéw pisemnych i wizualnych.
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

KWM_K2_W02,
KWM_K2_W03

KWM_K2_W02,
KWM_K2_W03,
KWM_K2_W04,
KWM_K2_W07,
KWM_K2_W08

KWM_K2_W01,
KWM_K2_W04,
KWM_K2_W07

KWM_K2_U02,
KWM_K2_U03,
KWM_K2_U04,
KWM_K2_U10

KWM_K2_U02,
KWM_K2_U03,
KWM_K2_U04

KWM_K2_U01,
KWM_K2_U02,
KWM_K2_U03

KWM_K2_U02,
KWM_K2_U03,
KWM_K2_U04,
KWM_K2_U10

KWM_K2_K02,
KWM_K2_K03

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne
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Efekty uczenia sie dla

Metody weryfikacji

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie . osiagniecia efektéow
kierunku LT .
uczenia sie dla zajec
K2 jest wrazliwy/a na zréznicowane symboliczne formy KWM_K2 K02, Kolokwium pisemne
przekazéw ustnych, pisemnych i wizualnych, takze KWM_K2 K03,
w odniesieniu do zréznicowania kulturowego. KWM_K2_K04
K3 jest gotowy/a do weryfikowania i dostosowywania KWM_K2 K01, Kolokwium pisemne
swojej wiedzy z dziedziny semiotyki do kontekstu KWM_K2_ K02,
i sytuacji spoteczno-kulturowych, w ktérych sie KWM_K2 K03,
znajduje. KWM_K2_K04
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec I:;;a:;:y uczenia sie dla Formy zaje¢
1. Czym jest semiotyka? W1, W2, W3, U1, U2, K2 | Wyktad
2. Podstawowe pojecia semiotyki (znak, arbitralnos¢, W1, W2, W3, U1, U3, U4, | Wykfad
konwencjonalnos¢, uniwersalnosé, kod i system, K1, K2, K3
typologia znakéw, denotacja i konotacja)
3. Pojecie aktu mowy W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wykfad
U4, K1, K2, K3
4. Semiotyczna analiza dyskursu W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wyktad
U4, K1, K2, K3
5. Tekst W1, W2, W3, U1, U3, U4, | Wyktad
K1, K2, K3
6. Semiotyka i kultura (semiotyka kulturowa) - semiotyka | W1, W2, W3, U2, U3, U4, | Wyktad
produktu K2, K3
7. Semiotyczne modele komunikacji W1, W2, W3, U1, U3, K2 | Wyktad
8. Semiotyka i multimedia - semiotyczna analiza obrazui | W1, W2, W3, U1, U2, U3, | Wyktad
tekstu U4, K1, K2, K3
Informacje dodatkowe
Semestr 1
Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec
Wyktad Wyktad z prezentacja multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,

Demonstracje dZzwiekowe i/lub video

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad » Obecnos¢ na wyktadzie nie jest obowigzkowa.
* Na koniec pierwszego semestru studenci sg zobowigzani przystapi¢ do zaliczenia i wykazad
sie znajomoscig zagadnien poruszanych podczas wyktadéw, zaréwno poprzez rozwigzanie
zadan teoretycznych jak i praktycznych oraz uzyskac ocene pozytywna.

» W przypadku uzyskania oceny negatywnej w pierwszym terminie zaliczenia, student/ka moze

ponownie przystapi¢ do zaliczenia.
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Semestr 2

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Wyktad Wyktad z prezentacja multimedialna wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Demonstracje dzwiekowe i/lub video

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Wyktad * Obecnos¢ na wyktadzie nie jest obowigzkowa.
* Na koniec drugiego semestru studenci sg zobowigzani przystapic¢ do zaliczenia pisemnego i
wykazad sie znajomoscig zagadnien poruszanych podczas wyktadéw, zaréwno poprzez
rozwigzanie zadan teoretycznych jak i praktycznych oraz uzyskaé ocene pozytywna.
* W przypadku uzyskania oceny negatywnej w pierwszym terminie zaliczenia, student/ka moze
ponownie przystapi¢ do zaliczenia.

Literatura
Obowiazkowa

Chandler, D. 2017. Semiotics: The Basics. Tayor and Francis Ltd.

Cobley, P. 2010. Introducing Semiotics: A Graphic Guide. Icon Books

Lakoff, G. i M. Johnson. 1980. Metaphors we live by. Chicago: The University of Chicago Press.

Lawes, R. 2022. Using Semiotics in Retail Leverage. Consumer Insight to Engage Shoppers and Boost Sales. Kogan
Page.

Lisowska-Magdziarz, M. 2019. Znaki na uwiezi: Od semiologii do semiotyki mediéw. Krakéw: Ksiegarnia Akademicka
Marrone, G. 2021. Introduction to Semiotics of Text. De Gruyter.

Néth, W. 1990. Handbook of semiotics. Bloomington, IN: Indiana University Press.

Oswald, L.R. 2020. Doing Semiotics. A Research Guide for Marketers at the Edge of Culture. Oxford University Press:
Oxford.

9. Sebeok, T. 1994. Signs: an introduction to semiotics. Toronto: University of Toronto Press.
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® Now

Dodatkowa

1. Wasik, Z. 2003. Epistemological perspectives on linguistic semiotics. Frankfurt am Main: Peter Lang.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS
Semestr 1

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 15
Czytanie wskazanej literatury 65
Przygotowanie do zaliczenia 10

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 90

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Rodzaje zajec studenta

Wyktad
Czytanie wskazanej literatury

Przygotowanie do zaliczenia

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Semestr 2

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zaje¢

15
35

10

Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

KWM_K2_K01

KWM_K2_K02

KWM_K2_K03

KWM_K2_K04

KWM_K2_U01

KWM_K2_U02

KWM_K2_U03

KWM_K2_U04

KWM_K2_U10

KWM_K2_W01

KWM_K2_W02

KWM_K2_W03

KWM_K2_W04

KWM_K2_W07

KWM_K2_W08
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczenia sie przez cate zycie, pogtebiania swojej wiedzy i doskonalenia
zdobytych umiejetnosci kulturowo-jezykowo-komunikacyjnych

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do poddawania krytycznej ocenie i weryfikacji posiadanej wiedzy,
rozpoznawania i korygowania popetnionych btedéw, zasiegania opinii ekspertéw

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do prawidtowego identyfikowania i rozstrzygania dylematéw zwigzanych z
wykonywaniem zawodu komunikatora wizerunkowo-mediacyjnego z uwzglednieniem zmieniajacych sie
potrzeb spotecznych, kierowania sie w pracy zawodowej zasadami etycznymi

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do przyjecia postawy otwartosci i tolerancji wobec réznorodnosci
kulturowojezykowo komunikacyjnej, sprawnego i konstruktywnego funkcjonowania w zréznicowanym
otoczeniu kulturowym, popularyzowania wiedzy, petnienia roli Swiadomego transkomunikatora

Absolwent/ka potrafi wyszukiwad, selekcjonowad, analizowaé, oceniad i integrowac informacje z
wykorzystaniem réznych zrédet oraz formutowac na tej podstawie hipotezy i argumenty

Absolwent/ka potrafi analizowac¢ prace innych autoréw, syntezowac rézne poglady, dobiera¢ metody,
opracowywac i prezentowac wyniki

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywac i poszerza¢ wiedze oraz swoje umiejetnosci badawcze oraz
podejmowad autonomiczne dziatania zmierzajace do rozwijania wtasnych, szeroko pojetych kompetencji
kulturowo-jezykowo-komunikacyjnych

Absolwent/ka potrafi integrowac wiedze z réznych dyscyplin (jezykoznawstwo, komunikologia,
kulturoznawstwo, antropologia) i stosowac jg w sytuacjach zawodowych

Absolwent/ka potrafi formutowac i rozwigzywad problemy jezykoznawcze, ekolingwistyczne,
komunikologiczne oraz wykonywac zadania typowe dla dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem
studiow

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu przedmiotowg i metodologiczna specyfike badanh nad
uzyciem komunikacji i wizerunku, przyswajaniem jezyka, badan nad kontekstami kulturowo-jezykowo-
komunikacyjnymi

Absolwent/ka zna i rozumie terminologie specjalistyczng z zakresu jezykoznawstwa i komunikologii na
poziomie rozszerzonym i wiasciwie jg stosuje

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu szkoty badawcze oraz powigzania badan
jezykoznawczych z badaniami nad komunikacjg i teorig wizerunku

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia komparatystyki jezykowej z elementami kulturowymi,
procesy wymiany kulturowej i ich znaczenie dla wspédtczesnych proceséw integracyjnych oraz
technologicznych na Swiecie

Absolwent/ka zna i rozumie kompleksowa nature kultury i komunikacji (w tym jezykéw naturalnych) oraz
jest swiadomy ich réznorodnosci w Swiecie

Absolwent/ka zna i rozumie rozwiniete metody analizy, interpretacji, problematyzowania i warto$ciowania
réznorodnych wytwordw kultury (twardych i miekkich) i komunikacji (zwtaszcza zasobdw jezykowych) i
potrafi je stosowac w sytuacjach komunikacji zawodowej celem realizacji zatozonego zadania
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