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Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny

Zarzadzanie i prawo w biznesie 2023/24

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
Wydziat Prawa i Administracji

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Forma studiéw
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec

Prowadzacy zajecia

Kod zajec
10ZPBS.110K.04962.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy

Blok zajeciowy
Przedmioty kierunkowe

Jarostaw Grykiel, Szymon Piotrowski

Jarostaw Grykiel, Szymon Piotrowski

punktéw ECTS

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 5 » Konwersatorium: 30, Egzamin
2
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Przedstawienie metodologii badan marketingowych - ich etapéw, rodzajéw, wartosci poznawczej

i komercyjnej.

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu statystyki opisowej i marketingu na poziomie licencjatu.
Brak szczegélnych wymagan w zakresie umiejetnosci i kompetencji spotecznych.
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Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

w1 posiada wiedze na temat istoty, wartosci i ograniczen
réznych rodzajéw badan marketingowych,

w2 Zna czynnosci podejmowane i problemy
do rozstrzygniecia w poszczegdélnych etapach badania,

W3 zyskuje wiedze, ze ograniczenie ryzyka w decyzjach
biznesowych zalezy od metody prowadzonych badanh
i ich rzetelnosci,

w4 posiada wiedze na temat istoty, wartosci i ograniczen
réznych rodzajéw badan marketingowych.

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul umie przetozy¢ wiedze teoretyczng na praktyczny
grunt badawczy przy realizacji konkretnych celéw
badawczych,

u2 umie sporzadzi¢ koncepcje badania marketingowego

z uwzglednieniem wszystkich jego etapéw,

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1 umie przetozy¢ wiedze teoretyczna na praktyczny
grunt badawczy przy realizacji konkretnych celéw
badawczych,

K2 umie sporzadzi¢ koncepcje badania marketingowego

z uwzglednieniem wszystkich jego etapdw,
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

ZPB_K1 W01,
ZPB_K1 W02,
ZPB_K1_WO06,
ZPB_K1 W07,
ZPB_K1_W08,
ZPB_K1_W09

ZPB_K1_W01,
ZPB_K1_W02,
ZPB_K1_WO06,
ZPB_K1_W07,
ZPB_K1_W08,
ZPB_K1_W09

ZPB_K1_WO1,
ZPB_K1 W02,
ZPB_K1_WO06,
ZPB_K1_WO07,
ZPB_K1_W08,
ZPB_K1_W09

ZPB_K1 W01,
ZPB_K1_ W02,
ZPB_K1_WO06,
ZPB_K1 W07,
ZPB_K1_WO08,
ZPB_K1_ W09

ZPB_K1_U01,
ZPB_K1_U02,
ZPB_K1_U03,
ZPB_K1_U04,
ZPB_K1_U07,
ZPB_K1_U08

ZPB K1_U01,
ZPB_K1_U02,
ZPB_K1_U03,
ZPB_K1_U04,
ZPB_K1_U07,
ZPB_K1_U08

ZPB_K1 K02,
ZPB_K1_KO03,
ZPB_K1 K04,
ZPB_K1 K05

ZPB_K1_K02,
ZPB_K1_K03,
ZPB_K1_K04,
ZPB_K1_KO05

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,

Prezentacja
multimedialna

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,

Prezentacja
multimedialna

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,

Prezentacja
multimedialna

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,

Prezentacja
multimedialna

Egzamin pisemny,

Egzamin ustny, Projekt,

Prezentacja
multimedialna
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Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec
1. Badania marketingowe - zagadnienia wstepne. W1, W3 Konwersatorium
2. Proces badawczy - etapy. W2 Konwersatorium
3. Etyczne aspekty badahn marketingowych. w1 Konwersatorium
4, Dane wtérne - rodzaje i Zzrédta. W1, W2, W3, U1, U2, K1, | Konwersatorium
K2
5. Dane pierwotne - rodzaje i metody ich pozyskiwania. W1, W2, W3, U1, U2, K1, | Konwersatorium
K2
6. Problematyka doboru préby i jej liczebnosci (préby W1, W2, W3, U1, U2, K1, | Konwersatorium
reprezentacyjne i niereprezentacyjne). K2
7. Pomiar i instrumenty pomiarowe. W1, W2, W3, U1, U2, K1, | Konwersatorium
K2
8. Zasady budowy kwestionariusza jako narzedzia W1, W2, W3, U1, U2, K1, | Konwersatorium
badawczego. K2
9. Analiza i interpretacja danych oraz zasady W1, W2, W3, W4, U1, U2, | Konwersatorium
sporzadzania raportu z badan. K1, K2

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zaje¢

Konwersatorium Dyskusja, Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych), Metoda
¢wiczeniowa, Metoda projektu

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Konwersatorium bardzo dobry (bdb; 5,0):
a) bardzo dobra znajomos¢ problematyki badan marketingowych;
b) bardzo dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dobry plus (+db; 4,5):
a) bardzo dobra znajomos¢ problematyki badan marketingowych;
b) dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dobry (db; 4,0):
a) dobra znajomos¢ problematyki badain marketingowych;
b) dobre formutowanie pogladéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dostateczny plus (+dst; 3,5):
a) dobra znajomos¢ problematyki badain marketingowych;
b) poprawne formutowanie poglgdéw i ich racjonalne uzasadnianie.

dostateczny (dst; 3,0):
a) dostateczna znajomos¢ problematyki badan marketingowych;
b) poprawne formutowanie poglgdéw i ich racjonalne uzasadnianie.

niedostateczny (ndst; 2,0):

a) niedostateczna znajomos¢ problematyki badan marketingowych;
b) brak umiejetnosci formutowania pogladéw i ich racjonalnego uzasadniania.
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Obowiazkowa

w N =
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajec studenta
Konwersatorium
Przygotowanie pracy pisemnej
Przygotowanie projektu

Przygotowanie do egzaminu

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéow ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych

na zrealizowane rodzaje zajec

30

20

Liczba godzin
60

ECTS
2
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

ZPB K1 K02

ZPB_K1_KO03

ZPB_K1_K04

ZPB_K1 K05

ZPB_K1_U01

ZPB_K1_U02

ZPB_K1_U03

ZPB_K1_U04

ZPB_K1_U07

ZPB_K1_U08

ZPB_K1_W01

ZPB_K1_W02

ZPB_K1_W06

ZPB_K1_W07

ZPB_K1_W08

ZPB_K1 W09
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do jest gotéw do zastosowania posiadanych wiedzy i umiejetnos¢ we
wspétdziataniu z grupa, przyjmujac w niej rézne role

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do okreslania priorytetéw stuzgcych realizacji okreslonego przez siebie lub
innych zadania oraz efektywnego organizowania pracy

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do postugiwania sie ogbing wiedzg z zakresu nauk spotecznych, w tym
szczegblnie nauk o zarzadzaniu, nauk ekonomicznych oraz nauk prawnych i ja wykorzystywac w pracy
zawodowej z zachowaniem zasad etycznych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozwigzania dylematéw moralnych zgodnie z przyjetym spotecznym
systemem wartosci i z uwzglednieniem dos$wiadczen praktycznych

Absolwent/ka potrafi prawidtowo interpretowac podstawowe pojecia, ekonomiczne z zakresu nauki o
zarzadzaniu i nauk ekonomicznych wyktadanych w ramach kierunku studiéw; postugiwac sie podstawowa
terminologig z zakresu poszczegélnych dziedzin bedacych przedmiotem studiéw

Absolwent/ka potrafi w zaawansowanym stopniu wykorzysta¢ wiedze teoretyczng dla dokonywania proste;j
analizy proceséw i zjawisk gospodarczych, w tym dotyczacych przedsiebiorstwa, ze szczegéinym
uwzglednieniem proceséw zarzadczych

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac pozyskang wiedze dla wyjasnienia przyczyn i przebiegu zmian
wybranych zagadnien ekonomicznych i procesédw zarzadczych dotyczacych dziedzin wtasciwych dla
kierunku studiow

Absolwent/ka potrafi przewidzie¢ przebieg proceséw i zjawisk gospodarczych z wykorzystaniem
standardowych metod analizy ekonomicznej i narzedzi statystycznych

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ swoja wiedze prawnicza w podejmowaniu decyzji gospodarczych
pojawiajacych sie na Srednim szczeblu zarzadzania w przedsiebiorstwie

Absolwent/ka potrafi pracowad jako specjalista lub menadzer $redniego szczebla w przedsiebiorstwie, w
tym aktywnie uczestniczy¢ w pracy grupowej; podjac i prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza; wykorzystywac
zdobytg wiedze, z uwzglednieniem umiejetnosci nabytych podczas praktyki zawodowej, rozstrzygac
dylematy pojawiajace sie w pracy zawodowe;j

Absolwent/ka zna i rozumie charakter nauk o organizacji i zarzadzaniu, nauk ekonomicznych oraz nauk
prawnych, ich miejsce w systemie nauk spotecznych (politycznych, ekonomicznych, prawnych), a takze ich
powiagzania z praktyka gospodarcza

Absolwent/ka zna i rozumie rézne rodzaje struktur i instytucji spotecznych krajowych i miedzynarodowych
(politycznych, ekonomicznych, prawnych), w szczegdlnosci ich istotnych elementdéw i relacji pomiedzy nimi

Absolwent/ka zna i rozumie metody i narzedzia rozpoznawania, diagnozowania i rozwigzywania
praktycznych probleméw gospodarowania zasobami ludzkimi, rzeczowymi, finansowymi i informacjami

Absolwent/ka zna i rozumie procesy zmian struktur organizacji gospodarczych oraz ich elementy,
przyczyny, przebieg, skale i konsekwencje tych zmian

Absolwent/ka zna i rozumie poglady na temat przedsiebiorstwa i jego ztozonych struktur gospodarczych
oraz ich historyczng ewolucje

Absolwent/ka zna i rozumie normy i reguty (prawne, organizacyjne, moralne, etyczne) organizujgce
struktury i instytucje spoteczne, w tym przedsiebiorstwa i rzgdzace nimi prawidtowosci, oraz ich Zrddta,
nature, zmiany i sposoby dziatania
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