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Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Sylwia Szykowna

Sylwia Szykowna

Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
» Warsztaty: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
3

Cele ksztatcenia dla zajec

jest zapoznanie studentdw z typami atrakcji turystycznych, ktére istniejg w ramach

szeroko pojetej turystyki kulturowe;.

Okres

Semestr 3

Kod Cel

C1 Celem przedmiotu
brak

Wymagania wstepne
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Kod

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

pozyska praktyczng wiedze na temat wspdtczesnych
kultur lokalnych (w tym miejskich), regionalnych

i globalnych oraz wiedze na temat szans i zagrozen
dla funkcjonowania wspélnot wielokulturowych.

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

Lp.

Forma zajec

Warsztaty

Potrafi samodzielnie rozpoznawaé, obserwowad,
interpretowac i krytycznie oceniaé procesy i wytwory
kultury z perspektywy funkcjonowania instytucji
animujacych, organizujgcych i promujgcych zycie

kulturalne i turystyczne.

Jest gotowy do przyjecia postawy krytycznej wobec
przyswajanej wiedzy i powszechnych opinii, wykazujac
sie przy tym otwartoscia na alternatywne propozycje
teoretyczne i praktyczne oraz aktywnosciag

w poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzanh.

Tresci programowe dla zajec

Podstawowe pojecia teorii turystyki - wprowadzenie

Najwazniejsze systemy atrakcji turystycznych w

Europie, ze szczegblnym

uwzglednieniem krajéw Europy Zachodniej, Srodkowej

i Polski

Szczegdlne rodzaje turystyki kulturowej (religijnej,
historycznej, specjalistycznych, sentymentalnych, itd.)

wyjazdowe; i
przyjazdowej

Metody i formy prowadzenia zajec

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla
kierunku

PKT_K1_WO02,
PKT _K1_WO03,
PKT_K1_WO05,
PKT_K1_W07

PKT K1_U01,
PKT _K1_U02,
PKT_K1_U04,
PKT_K1_U11,
PKT K1_U13

PKT_K1_KO1,
PKT_K1_K02,
PKT_K1_K04,
PKT_K1_KO5,
PKT_K1_K06, PKT_K1_K09

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, Ul, K1
W1, U1, K1

W1, Ul, K1

Informacje dodatkowe

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt

Projekt

Projekt

Formy zajec

Warsztaty

Warsztaty

Warsztaty

Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Metoda warsztatowa, Pokaz i obserwacja, Plener
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Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Warsztaty bardzo dobry (bdb; 5,0): znakomita wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
dobry plus (+db; 4,5): bardzo dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie tresci
ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
dostateczny (dst; 3,0): znikoma wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie
tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajaca wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w
zakresie tresci ksztatcenia, zawartych w programie przedmiotu

Literatura
Obowiazkowa

1. Zbigniew Herbert, Barbarzynca w ogrodzie - wyd. dowolne;
2. Witadystaw W. Gaworecki, Turystyka, Warszawa 2010; Tadeusz Jedrysiak, Turystyka kulturowa, Warszawa 2008;
3. Armin Mikos von Rohrscheidt, Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, perspektywy, Gniezno 2008;

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . .
na zrealizowane rodzaje zajec

Warsztaty 30

Przygotowanie projektu 60

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 90

ECTS

Liczba punktéw ECTS 3

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

PKT_K1_KO01

PKT_K1_K02

PKT_K1_K04

PKT_K1_K05

PKT_K1_K06

PKT_K1_K09

PKT K1_U01

PKT_K1_U02

PKT K1_U04

PKT K1 _U11

PKT K1_U13

PKT_K1_W02

PKT_K1 W03

PKT_K1_WO05

PKT_K1_W07
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do przyjecia postawy krytycznej wobec przyswajanej wiedzy i
powszechnych opinii, wykazujac sie przy tym otwartoscig na alternatywne propozycje teoretyczne i
praktyczne oraz aktywnoscig w poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzan

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do poszukiwan nowatorskich sposobéw animowania zycia kulturalnego
oraz ruchu turystycznego, ze szczegdlnym odniesieniem do spotecznosci lokalnych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do Swiadomego i kreatywnego uczestnictwa w zyciu kulturalnym, z
uwzglednieniem poszczegéinych jego elementéw merytorycznych i organizacyjnych oraz do poszukiwania
rozwigzah alternatywnych dla istniejacego fadu kulturalnego

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do oceny wtasnych kompetencje oraz wiedzy, myslenia i dziatania w
sposéb kreatywny oraz inicjowania aktywnosci w interesie publicznym na rzecz rozwoju kulturowego
regionu, kraju, Europy i aktywnego w nich uczestnictwa oraz koordynacji dziatan spotecznosci lokalnej w
tym zakresie

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wypetnienia zobowigzanh spotecznych jako posrednik w wyjasnianiu
istotnych zjawisk w kulturze (konflikty spoteczne, etniczne i religijne, przemiany obyczajowe, regionalnos¢
globalnos¢, nowe praktyki kulturowe i turystyczne, oraz nowe formy uczestnictwa w kulturze)

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnego petnienia roli animatora zycia kulturalnego i
promotora kultury i turystyki kulturowej z uwzglednieniem potrzeb réznicowanych grup spotecznych i
kulturowych, a takze do poszukiwania nowatorskich

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie ujeciami teoretycznymi z zakresu nauk o kulturze i religii oraz
zastosowac je w typowych sytuacjach profesjonalnych w dziedzinie praktyki kulturalnej, animacyjnej i
promocyjno-reklamowej, w tym takze przedsiewzied turystycznych

Absolwent/ka potrafi samodzielnie rozpoznawa¢, obserwowad, interpretowac i krytycznie ocenia¢ procesy i
wytwory kultury z perspektywy funkcjonowania instytucji animujacych, organizujgcych i promujgcych zycie
kulturalne i turystyczne

Absolwent/ka potrafi samodzielnie gromadzi¢, analizowa¢ oraz interpretowad informacje niezbedne do
pracy profesjonalnych zespotéw w instytucjach i organizacjach kulturalnych przy realizacji projektéw
kulturalnych, w tym animacyjnych, menadzerskich i promocyjnych

Absolwent/ka potrafi wdraza¢ praktyczne dziatania w zakresie reklamy i promocji przedsiewzieé¢
kulturalnych i artystycznych oraz postugiwac sie narzedziami cyfrowymi, za pomoca ktérych promocja i
reklama moga by¢ realizowane

Absolwent/ka potrafi zaplanowac dziatania kulturalne i turystyczne w srodowisku lokalnym i program tych
dziatah oraz zréznicowac je w odniesieniu do réznych grup i spotecznosci

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu koncepcje kultury i zastosowania praktyczne wiedzy
kulturowej w dziedzinie animacji kultury i turystyki, zarzadzania w kulturze oraz promocji kultury

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu koncepcje opisujgce praktyki, relacje i procesy
zachodzace w kulturze, a takze koncepcje cztowieka jako uczestnika i animatora dziatan kulturalnych, w
tym takze zwigzanych ze sferg turystyki

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty, terminy i zjawiska z zakresu historii kultury, a
takze wierzen, religii i obyczaju na przestrzeni wiekéw ze szczegdlnym uwzglednieniem kontekstu praktyki
Zycia codziennego cztowieka i spoteczenstwa

Absolwent/ka zna i rozumie w zaawansowanym stopniu terminologie i teorie z zakresu komunikacji
kulturowej i miedzykulturowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem praktyk komunikacyjnych, medialnych i
promocyjnych w dziedzinie animacji oraz promocji kultury i turystki

474



