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Warsztaty copywritingu
Sylabus zajęć

Informacje podstawowe

Kierunek studiów
Filologia polska (K)

Specjalność
Reklama i kreowanie marki

Jednostka organizacyjna
Wydział Pedagogiczno-Artystyczny w Kaliszu

Poziom studiów
studia drugiego stopnia

Forma studiów
studia stacjonarne

Profil studiów
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajęć
13FPKRKMS.24S.14960.23

Języki wykładowe
polski

Obligatoryjność
Obowiązkowy specjalnościowy

Blok zajęciowy
Przedmioty specjalnościowe

Koordynator zajęć Karolina Kałużna

Prowadzący zajęcia Karolina Kałużna

Okres
Semestr 3

Forma zajęć / liczba godzin / forma zaliczenia
• Warsztaty: 30, Zaliczenie z oceną

Liczba
punktów ECTS
2

Cele kształcenia dla zajęć

Kod Cel

C1 zapoznanie studentów z szerokim wachlarzem działalności copywritera,

C2 wskazanie różnic między zwykłym pisaniem a pisaniem ‘językiem korzyści’, dostarczenie niezbędnej wiedzy,
ale przede wszystkim zaznajomienie z tajnikami działań; wprowadzenie elementów warsztatu pracy.

C3 dostarczenie niezbędnej wiedzy, ale przede wszystkim zaznajomienie z tajnikami działań; wprowadzenie
elementów warsztatu pracy.
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Wymagania wstępne
Zaliczenie przedmiotów specjalnościowych z I roku.

Efekty uczenia się dla zajęć

Kod Efekty uczenia się dla zajęć w zakresie Efekty uczenia się dla
kierunku

Metody weryfikacji
osiągnięcia efektów
uczenia się dla zajęć

Wiedzy – Student/ka:

W1 Ma podstawową wiedzę z zakresu ekonomii uwagi FPK_K2_W01,
FPK_K2_W02,
FPK_K2_W06

Kolokwium ustne, Test,
Wypowiedź ustna

W2 Ma wiedzę o sposobach wywierania wpływu
na odbiorcę

FPK_K2_W01,
FPK_K2_W02,
FPK_K2_W10

Kolokwium ustne, Test,
Wypowiedź ustna

W3 Zna zasady piramidy informacyjnej FPK_K2_W01,
FPK_K2_W02,
FPK_K2_W06

Kolokwium ustne, Test,
Wypowiedź ustna

Umiejętności – Student/ka:

U1 Odróżnia copywrighting od zwyczajnego pisania FPK_K2_U07,
FPK_K2_U12

Kolokwium ustne, Projekt

U2 Potrafi budować historie (wie czym jest storytelling) FPK_K2_U01,
FPK_K2_U02,
FPK_K2_U03,
FPK_K2_U05,
FPK_K2_U08

Kolokwium ustne,
Projekt, Esej

U3 Umie konstruować podstawowe teksty offline i online,
umie pisać ‘językiem korzyści”

FPK_K2_U03,
FPK_K2_U05

Projekt, Esej

Kompetencji społecznych – Student/ka:

K1 Rozumie znaczenie społeczne i odpowiedzialność
związaną z copywrigtingiem

FPK_K2_K04,
FPK_K2_K06, FPK_K2_K08

Kolokwium ustne, Test,
Projekt, Esej, Wypowiedź
ustna

Treści programowe dla zajęć

Lp. Treści programowe dla zajęć Efekty uczenia się dla
zajęć Formy zajęć

1. Copywriter, czyli kto? W1, W2 Warsztaty

2. Specyfika "języka korzyści" W1, U1, K1 Warsztaty

3. Gatunki offline i online W1, W2, U1, U2, K1 Warsztaty

4. Powiadamianie i perswadowanie w komunikacji W2, W3, U2, U3, K1 Warsztaty

5. Pisanie do określonego odbiorcy W2, W3, U1, U2, U3, K1 Warsztaty

6. Reklama i promocja inaczej – storytelling W1, W2, W3, U2, U3, K1 Warsztaty
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Informacje dodatkowe

Forma zajęć Metody i formy prowadzenia zajęć

Warsztaty Wykład z prezentacją multimedialną wybranych zagadnień, Dyskusja, Praca z tekstem, Metoda
analizy przypadków, Metoda ćwiczeniowa

Forma zajęć Warunki zaliczenia zajęć

Warsztaty Pozytywna ocena z kolokwium ustnego i testu, prawidłowe wykonanie projektu, napisanie
eseju, udział w dyskusji na zajęciach.
Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:
• bardzo dobry (bdb; 5,0): osiągnięto planowane efekty uczenia się obejmujące wszystkie
istotne aspekty w stopniu zaawansowanym
• dobry plus (+db; 4,5): osiągnięto planowane efekty uczenia się obejmujące wszystkie istotne
aspekty w stopniu bardzo wysokim, mogły pojawić się nieliczne błędy lub niepoprawności
• dobry (db; 4,0): osiągnięto planowane efekty uczenia się obejmujące istotne aspekty w
stopniu dobrym, mogły pojawić się błędy lub niepoprawności
• dostateczny plus (+dst; 3,5): osiągnięto planowane efekty uczenia się bez niektórych
istotnych aspektów, mogły pojawić się poważniejsze błędy lub niepoprawności
• dostateczny (dst; 3,0): osiągnięto planowane efekty uczenia się bez niektórych istotnych
aspektów, mogły pojawić się liczne błędy i niepoprawności
• niedostateczny (ndst; 2,0): nie osiągnięto planowanych efektów uczenia się.

Literatura
Obowiązkowa

Wrycza-Bekier J., Magia słów. Jak pisać teksty, które porwą tłumy. Wydanie 2 rozszerzone, Gliwice 20181.
Puzyrkiewicz D., Biblia copywritingu, Wydanie II poszerzone, Gliwice 20172.
Miller D., Model story brand. Zbuduj skuteczny przekaz dla swojej marki, Warszawa 20183.
Hopkins C., Tajniki warsztatu legendarnego copywritera, Gliwice 20114.

Dodatkowa

Tkaczyk P., Zakamarki marki, Rzeczy, o których mogłeś nie wiedzieć, zapomnieć lub pominąć podczas budowania1.
swojej marki, Gliwice 2011
Tkaczyk P., Narratologia, Warszawa 20202.
Jabłoński A., Jak pisać żeby chcieli czytać i kupować. Copywriting & webwriting, Gliwice 20183.
Miller D., Model story brand. Zbuduj skuteczny przekaz dla swojej marki, Warszawa 20184.
Jaworowicz M., Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Warszawa 20155.
Bralczyk J., Język na sprzedaż, Gdańsk 20046.
Gogołek W., Komunikacja sieciowa. Uwarunkowania, kategorie, paradoksy, Warszawa 20107.
Ulicka D., Tekst (w) sieci. Tekst, język, gatunki, Kraków 20098.
Gumkowska A., Tekst (w) sieci. Literatura, społeczeństwo, komunikacja, Kraków 20099.

Nakład pracy studenta i punkty ECTS

Rodzaje zajęć studenta Średnia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajęć

Warsztaty 30

Czytanie wskazanej literatury 6

Przygotowanie do zajęć 10
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Przygotowanie projektu 12

Przygotowanie pracy pisemnej 2

Łączny nakład pracy studenta Liczba godzin
60

Liczba punktów ECTS ECTS
2

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut



Wygenerowano: 2025-06-09 02:02 5 / 5

Efekty uczenia się dla kierunku

Kod Treść

FPK_K2_K04 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do wykorzystywania dla celów zawodowych relacji zachodzących między
kulturą (jej instytucjami oraz mediami) a polityką i władzą w różnych jej wymiarach

FPK_K2_K06 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do krzewienia w pracy zawodowej kultury języka i kultury czytelniczej

FPK_K2_K08 Absolwent/ka jest gotów/gotowa do wykazywania aktywności w podejmowaniu działań profesjonalnych
samodzielnie i zespołowo, przestrzegając zasad etyki

FPK_K2_U01
Absolwent/ka potrafi projektować innowacyjne sposoby i procedury realizacji zadań dydaktycznych,
dostrzegając i rozumiejąc specyfikę twórczości literackiej oraz estetyczne właściwości języka, oraz przy ich
pomocy rozwiązywać problemy we własnej praktyce zawodowej

FPK_K2_U02
Absolwent/ka potrafi na gruncie zawodowym porozumiewać się w języku rodzimym i obcym przy użyciu
różnych kanałów i technik komunikacyjnych ze specjalistami w wybranej sferze działalności kulturalnej,
medialnej, bibliotecznej, promocyjno-reklamowej, oraz niespecjalistami

FPK_K2_U03
Absolwent/ka potrafi biegle i w sposób ukierunkowany na osiągnięcie zamierzonego celu posługiwać się w
mowie i piśmie różnymi stylami funkcjonalnymi polszczyzny w zależności od sytuacji komunikacyjnej oraz
specyfiki wykonywanej pracy

FPK_K2_U05 Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywać wiedzę i rozwijać swoje umiejętności ogólne i dziedzinowe, a
także formułować i uzasadniać krytyczne sądy na ich temat

FPK_K2_U07 Absolwent/ka potrafi rozpoznać różne rodzaje tekstów oraz przeprowadzić ich analizę i interpretację w
konkretnym kontekście zawodowym, z uwzględnieniem aspektu pragmatycznego ich wykorzystania

FPK_K2_U08
Absolwent/ka potrafi formułować i wyrażać w mowie i piśmie, z uwzględnieniem ich ewentualnego
wydźwięku polemicznego, własne poglądy w ważnych sprawach dotyczących kultury, życia społecznego,
problemów zawodowych i kwestii światopoglądowych

FPK_K2_U12 Absolwent/ka potrafi wykazywać, warunkowaną pogłębioną znajomością gatunków, konwencji oraz stylów,
inwencję w zakresie twórczego pisania, szczególnie w kontekście zawodowym

FPK_K2_W01
Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu zastosowania praktyczne wiedzy właściwej dla studiów
polonistycznych w wybranych sferach działalności twórczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej,
medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a także posiada uporządkowaną, pogłębioną i rozszerzoną wiedzę o
ich zakresie, miejscu i znaczeniu w obszarze nauk humanistycznych

FPK_K2_W02

Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu fakty, zjawiska, metodologie i teorie wyjaśniające
złożone zależności między nimi, stanowiące zaawansowaną wiedzę z zakresu badań literackich i językowych
wraz z właściwym umocowaniem kontekstowym, w związku z czym posiada uporządkowaną i podbudowaną
teoretycznie wiedzę zorientowaną na zastosowania praktyczne w wybranych sferach działalności twórczej,
kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, obejmującą kluczowe
zagadnienia oraz wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegółowej – właściwe dla
programu kształcenia

FPK_K2_W06
Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedzę o jej
systemach i społecznych obiegach, zorientowaną na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
działalności twórczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej

FPK_K2_W10
Absolwent/ka zna i rozumie w pogłębionym stopniu przedmiot, metodologię i metodykę w wybranym
zakresie językoznawstwa, literaturoznawstwa lub innych pokrewnych/pomocniczych dyscyplin, niezbędne
dla samodzielnej albo zespołowej realizacji złożonego zadania badawczego lub projektu


