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Sztuczna inteligencja i wirtualna rzeczywistos¢ w komunikac;ji

Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow
Nowe media w komunikacji

Specjalnos¢
Nowe technologie w inteligentnych organizacjach

Jednostka organizacyjna
Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa

Poziom studiow
studia drugiego stopnia

Forma studiéw
studia niestacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Szymon OssowskKi

Prowadzacy zajecia

Cykl dydaktyczny
2024/25

Kod zajec
14NMKTION.21S.11156.24

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Szymon Ossowski, Stawomir Kubat

Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Rok 1 * Cwiczenia: 10, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS
3
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Poznanie podstawowych poje¢ zwigzanych z wybranymi technikami i systemami inteligencji maszynowej
C2 Poznanie regulacji prawnych zwigzanych z zagadnieniem sztucznej inteligencji i wirtualnej rzeczywistosci
C3 Poznanie procesu tworzenia systeméw opartych o metody sztucznej inteligencji w nowych mediach
w komunikacji w kontekscie wirtualnej rzeczywistosci
C4 Uzyskanie wiedzy w zakresie wykorzystania uzytkowego fantomatyki i systeméw algorytmicznych w nowych

mediach w komunikacji
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Wymagania wstepne

Brak

Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

W1 Rozumie ryzyka zwigzane z zastosowaniem systemoéw
algorytmicznych oraz sieci neuronowych

w komunikacji wirtualnej

w2 Nabywa podstawowa wiedze o istotnych kierunkach
rozwoju i najwazniejszych osiagnieciach sztucznej

inteligenc;ji

W3 Nabywa wiedze w zakresie podstawowych modeli oraz

techniki algorytméw z dziedziny sztucznej inteligencji

Umiejetnosci - Student/ka:

Ul Potrafi wskazac regulacje prawne zwigzane
z obszarem sztucznej inteligencji, systemoéw
algorytmicznych i rzeczywistosci wirtualnej

u2 Posiada podstawowe umiejetnosci zastosowania
metod i narzedzi sztucznej inteligencji w komunikacji

U3 Potrafi dokona¢ krytycznej analizy oraz oceny sposobu
funkcjonowania metod sztucznej inteligenc;i
w komunikacji wirtualnej

Efekty uczenia sie dla
kierunku

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W04

NMK_K2_WO01,
NMK_K2_W02,
NMK_K2_W03,
NMK_K2_W08

NMK_K2_W04,
NMK_K2_W10,
NMK_K2_W11

NMK_K2_U03,
NMK_K2_U04

NMK_K2_U06,
NMK_K2_U08,
NMK_K2_U09,
NMK_K2_U11

NMK_K2_U04,
NMK_K2_U05,
NMK_K2_U06,
NMK_K2_U08

Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec
1. Pojecie sztucznej inteligencji i fantomatyki
2. - Regulacje prawne zwigzane z obszarem sztucznej

inteligencji, systeméw algorytmicznych i
rzeczywistosci wirtualnej

3. Kierunki rozwoju sztucznej inteligencji a nowe media

4, Podstawowe modele oraz techniki algorytméw z
dziedziny sztucznej inteligencji w mediach

5. Metody i narzedzia sztucznej inteligencji w mediach i
komunikacji

6. Zasady analizy i oceny sposobu funkcjonowania metod

sztucznej inteligencji w komunikacji wirtualnej
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2
W2, W3, Ul

W2, Ul, U2, U3

W2, W3, U2

W2, U2, U3

W2, W3, Ul

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Formy zajec
Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec

Formy zaje¢
7. Ryzyka zastosowania systemoéw algorytmicznych oraz | W2, W3, U1, U2 Cwiczenia
sieci neuronowych w komunikacji wirtualnej

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad problemowy, Metoda
analizy przypadkéw, Metoda ¢wiczeniowa

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia bardzo dobry (bdb; 5,0): wiedza, bardzo dobrze opanowane umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne
dobry plus (+db; 4,5): pogtebiona wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone
kompetencje personalne i spoteczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, dobrze wyuczone umiejetnosci oraz wyksztatcone kompetenc
personalne i spoteczne
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadawalajaca wiedza, wyuczone umiejetnosci oraz kompetenc;j
personalne i spoteczne
dostateczny (dst; 3,0): podstawowa wiedza, opanowane najwazniejsze umiejetnosci oraz
wyksztatcone podstawowe kompetencje personalne i spoteczne
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadawalajaca wiedza, nieopanowane umiejetnosci oraz
niewyksztatcone kompetencje personalne i spoteczne

Literatura
Obowiazkowa

1. A.Chtopecki, Sztuczna inteligencja szkice prawnicze i futurologiczne, CH Back Warszawa 2021

je

e

2. Red. K, Flaga-Gieruszynska, J. Gotaczynski, D. Szostek, Sztuczna inteligencja, blockchain, cyberbezpieczenstwo oraz

dane osobowe. Zagadnienia wybrane, CH Back Warszawa 2021
Dodatkowa

1. J.S. Zielinski, Inteligentne systemy w zarzgdzaniu, PWN, Warszawa 2000

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec¢ studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 10
Przygotowanie do zaliczenia 35
Przygotowanie do zajec 30

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 75

ECTS

Liczba punktéow ECTS 3

Wygenerowano: 2025-06-09 04:41

3/5



* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

NMK_K2_U03

NMK_K2_U04

NMK_K2_U05

NMK_K2_U06

NMK_K2_U08

NMK_K2_U09

NMK_K2_U11

NMK_K2_W01

NMK_K2_W02

NMK_K2_W03

NMK_K2_W04

NMK_K2_W08

NMK_K2_W10

NMK_K2_W11

Wygenerowano: 2025-06-09 04:41

Tresé

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejacych lub opracowania
nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania problemdéw w zakresie komunikacji spotecznej i
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi wykorzystywac¢ posiadana wiedze do formutowania i rozwigzywania probleméw oraz
wykonywania zadan typowych dla dziatalnosci zawodowej dziennikarzy i innych twércéw w przestrzeni
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi formutowac i testowad hipotezy zwigzane z prostymi problemami wdrozeniowymi
charakterystyczne dla komunikacji spotecznej i nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi umiejetnie wykorzystywac zdobyta wiedze w komunikowaniu spotecznym i
prowadzeniu debaty, rozszerzong o krytyczng analize skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

Absolwent/ka potrafi samodzielnie planowad i realizowac wiasne uczenie sie przez cate zycie i
ukierunkowywac innych w tym zakresie

Absolwent/ka potrafi przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku polskim i jezyku obcym
o tematyce pozostajgcej w zainteresowaniu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, szczegdlnie w kwestii
nowych mediéw

Absolwent/ka potrafi prowadzi¢ badania spoteczne niezbednych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw, dziatah promocyjno-reklamowych w nowych mediach, zagrozeh w przestrzeni
internetowej dotyczacej komunikowania

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowana
wiedze ogdlng z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze sztuk plastycznych i konserwacji
dziet sztuki oraz nauk o bezpieczenstwie

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania
i analizy danych oraz teorie dotyczace nowych mediéw i komunikacji spotecznej, wyjasniajace ztozone
zaleznos$ci miedzy elementami systemu komunikowania spotecznego i mediami cyfrowymi

Absolwent/ka zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, wtasciwe
dla kierunku nowe media w komunikacji oraz zastosowania praktyczne tej wiedzy w dziatalnosci zawodowe;j
dziennikarzy i innych twércédw w przestrzeni nowych mediéw

Absolwent/ka zna i rozumie fundamentalne dylematy wspétczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg
mediéw cyfrowych (w szczegdélnosci internetu) oraz ich wptywem na spoteczehstwo

Absolwent/ka zna i rozumie w sposéb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
pozyskiwania danych oraz modelowania systemu komunikowania spotecznego i internetu, a takze
procesédw w nich zachodzacych i identyfikowania rzadzacych nim prawidtowosci

Absolwent/ka zna i rozumie odbiorcéw nowych mediéw, dziatan promocyjno-reklamowych oraz posiada
pogtebiong wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie nowych technologii komunikacyjnych w funkcjonowaniu organizacji i
sposobach pracy w redakcjach, dziatach odpowiedzialnych za komunikowanie wewnetrzne lub zewnetrzne
instytucji komercyjnych i niekomercyjnych, a takze sposoby prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej w
przestrzeni internetowe;j
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