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Komponenty marki
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow
Filologia polska (K)
Specjalnos¢

Reklama i kreowanie marki

Jednostka organizacyjna
Wydziat Pedagogiczno-Artystyczny w Kaliszu

Poziom studiow
studia drugiego stopnia
Forma studiow
studia stacjonarne

Profil studiow
profil praktyczny

Cykl dydaktyczny
2023/24

Kod zajec
13FPKRKMS.28S.13859.23

Jezyki wyktadowe
polski

Obligatoryjnos¢
Obowigzkowy specjalnosciowy

Blok zajeciowy
Przedmioty specjalnosciowe

Koordynator zajec Karolina Katuzna

Prowadzacy zajecia Karolina Katuzna
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

1
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 Przedstawienie elementéw i mechanizméw, ktdre definiujq i sktadaja sie na marke (brand) i wizerunek obiektu
rynkowego.

C2 Ukazanie funkcji marki (brand) i wizerunku obiektu rynkowego oraz sposobéw ich budowania budowania.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza dot. kulturoznawstwa i pop-kultury.
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Kod

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

wil

w2

W3

w4

W5

Zna definicje marki, jej funkcje, proces tworzenia
i strategie jej ksztattowania.

Zna elementy wizerunku marki i jej osobowosci. Zna
sposoby badania i klasyfikowania rozpoznawalnosci
marki.

Zna zasady zarzadzania markg i sposoby odswiezania
brandu.

Posiada wiedze na temat wartoSci marek i wizerunkéw
obiektéw rynkowych.

Zna strategie marketingowe wzmacniajace wizerunek
Marki (firmy)

Umiejetnosci - Student/ka:

ul

u2

Umie dokona¢ analizy istniejgcych marek, wyodrebnic
elementy wizerunku marki i firmy, okresli¢ strategie
tworzenia tych marek.

Umie ocenic¢ jakos¢ i skutecznos¢ marki i wizerunku
firmy, wskazac jej mocne i stabe punkty, umie
stwierdzi¢ czy marka i wizerunek firmy spetnia
zamierzone cele, cxy tez wymaga od$wiezenia
(rebranding)

Kompetencji spotecznych - Student/ka:

K1

Lp.

Potrafi wyczu¢ i zrozumie¢ potrzeby uzytkownika
i odbiory marki i wizerunku firmy. Stwierdzi¢ czy
zatozone cele sg zgodne z odczuciami odbiorcy

Efekty uczenia sie dla

kierunku

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_W06,
FPK_K2_W07

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_WO06,
FPK_K2_W07

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_WO04,
FPK_K2_W06

FPK_K2_W11

FPK_K2_WO01,
FPK_K2_W04,
FPK_K2_WO05,
FPK_K2_WO06,
FPK_K2_W07

FPK_K2_U04,
FPK_K2_U05,
FPK_K2_U07,
FPK_K2_U08

FPK_K2_U01,
FPK_K2_U02,
FPK_K2_U04,
FPK_K2_UO05,
FPK_K2_U06

FPK_K2_K04,

FPK_K2_K07, FPK_K2_K08

Tresci programowe dla zajec

Tresci programowe dla zajec

Kategoria marki - definicja i funkcje. Tworzenie marki.
Podstawowe strategie ksztattowania marki i zwigzane
z tym narzedzia.

Elementy wizerunku marki. Rozpoznawalno$¢ marki i
narzedzia badaniu rozpoznawalnosci marki.
Osobowos¢ marki. Nowe trendy w ksztattowaniu
marki.

Podstawy zarzadzania marka. Wptyw czasu na marke i
potrzeba jej odSwiezania.
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Efekty uczenia sie dla

zajec

W1, W3, W5

W1, W2, w4, Ul, U2, K1

W2, W3, W4, W5, U1, U2,

K1

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow

uczenia sie dla zajec

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Kolokwium pisemne

Formy zajec

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia
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Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe dla zajec zajec Formy zajec

4, Ekonomiczne aspekty marki i wizerunku obiektu W3, W4, Ul Cwiczenia
rynkowego.

5. Wizerunek firmy a strategie marketingowo-reklamowe. | W2, W5, Ul Cwiczenia

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad problemowy, Dyskusja,
Metoda analizy przypadkéw

Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Wymagana frekwencja, uczestnictwo w dyskus;ji i analizie przypadku, uzyskanie pozytywnej
oceny z kolokwium.
Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:
* bardzo dobry (bdb; 5,0): osiggnieto planowane efekty uczenia sie obejmujgce wszystkie
istotne aspekty w stopniu zaawansowanym
* dobry plus (+db; 4,5): osiggnieto planowane efekty uczenia sie obejmujace wszystkie istotne
aspekty w stopniu bardzo wysokim, mogty pojawi¢ sie nieliczne btedy lub niepoprawnosci
* dobry (db; 4,0): osiggnieto planowane efekty uczenia sie obejmujgce istotne aspekty w
stopniu dobrym, mogty pojawic sie btedy lub niepoprawnosci
* dostateczny plus (+dst; 3,5): osiggnieto planowane efekty uczenia sie bez niektérych
istotnych aspektéw, mogty pojawic sie powazniejsze btedy lub niepoprawnosci
« dostateczny (dst; 3,0): osiggnieto planowane efekty uczenia sie bez niektdrych istotnych
aspektédw, mogty pojawic sie liczne btedy i niepoprawnosci
* niedostateczny (ndst; 2,0): nie osiggnieto planowanych efektéw uczenia sie.

Literatura
Obowiazkowa

1. Allesandro DFD., Kreowanie marki. Wydawnictwo RM 2. Keller K. L., Strategiczne zarzadzanie marka. Kapitat marki -
budowanie, mierzenie i zarzadzanie, Oficyna Wolters Kluwer business, Warszawa 2011

2. Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby. Branding percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy, Wolters Kluwer,
Warszawa 2015.

3. Skorek M., Marka we wspétczesnym przedsiebiorstwie, Warszawa 2013.

4. Skorek M. Spotecznos$¢ wokét marki. Genzeza. Koncepcje. Badania. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2019.

Dodatkowa

1. Tarczydto B., Metodyka ksztattowania wizerunku marki,Wydawnictwa AGH, Krakéw 2013.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta . . o,
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15

Przygotowanie do zajec 5
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Czytanie wskazanej literatury

Przygotowanie do zaliczenia

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
30

ECTS
1
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPK_K2_K04

FPK_K2_K07

FPK_K2_KO08

FPK_K2_U01

FPK_K2_U02

FPK_K2_U04

FPK_K2_U05

FPK_K2_U06

FPK_K2_U07

FPK_K2_U08

FPK_K2_WO01

FPK_K2_W04

FPK_K2_WO05

FPK_K2_W06

FPK_K2_W07

FPK_K2_W11
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Tresé

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do wykorzystywania dla celéw zawodowych relacji zachodzacych miedzy
kultura (jej instytucjami oraz mediami) a polityka i wtadza w réznych jej wymiarach

Absolwent/ka jest gotdw/gotowa do inspirowania innych do podejmowania wysitkdw ustawicznego
samoksztatcenia, posiadajgc przy tym swiadomosé poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, a takze realizujac
indywidualng potrzebe ustawicznego uczenia sie

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania aktywnosci w podejmowaniu dziatan profesjonalnych
samodzielnie i zespotowo, przestrzegajac zasad etyki

Absolwent/ka potrafi projektowac innowacyjne sposoby i procedury realizacji zadan dydaktycznych,
dostrzegajac i rozumiejac specyfike twdrczosci literackiej oraz estetyczne wtasciwosci jezyka, oraz przy ich
pomocy rozwigzywac problemy we wtasnej praktyce zawodowej

Absolwent/ka potrafi na gruncie zawodowym porozumiewac sie w jezyku rodzimym i obcym przy uzyciu
réznych kanatéw i technik komunikacyjnych ze specjalistami w wybranej sferze dziatalnosci kulturalnej,
medialnej, bibliotecznej, promocyjno-reklamowej, oraz niespecjalistami

Absolwent/ka potrafi korzystajgc z profesjonalnych umiejetnosci badawczych i praktycznych (formutowanie i
analiza probleméw, dobdr metod i narzedzi, opracowanie, prezentacja i wdrozenie wynikéw), samodzielnie
lub zespotowo rozwigzywac typowe zadania/problemy w obrebie profesji zwigzanych z wyksztatceniem
polonistycznym

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci ogdlne i dziedzinowe, a
takze formutowac i uzasadnia¢ krytyczne sady na ich temat

Absolwent/ka potrafi kompetentnie postugiwac sie w typowych sytuacjach profesjonalnych wszelkimi
ujeciami teoretycznymi, pojeciami i sprawnosciami wiasciwymi dla polonistyki i pogranicznych z nig
dyscyplin naukowych

Absolwent/ka potrafi rozpoznad rézne rodzaje tekstdéw oraz przeprowadzi¢ ich analize i interpretacje w
konkretnym kontekscie zawodowym, z uwzglednieniem aspektu pragmatycznego ich wykorzystania

Absolwent/ka potrafi formutowac i wyraza¢ w mowie i piSmie, z uwzglednieniem ich ewentualnego
wydzZwieku polemicznego, wtasne poglady w waznych sprawach dotyczacych kultury, zycia spotecznego,
problemdw zawodowych i kwestii $wiatopogladowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zastosowania praktyczne wiedzy wtasciwej dla studidw
polonistycznych w wybranych sferach dziatalnosci twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej,
medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a takze posiada uporzadkowana, pogtebiong i rozszerzong wiedze o
ich zakresie, miejscu i znaczeniu w obszarze nauk humanistycznych

Absolwent/ka zna i rozumie wspétczesne uwarunkowania cywilizacyjne, jest swiadomy wptywu historii na
rozwoj jezyka oraz literatury i kultury, w szczegdélnosci polskiej

Absolwent/ka zna i rozumie prawne i ekonomiczne uwarunkowania funkcjonowania instytucji zwigzanych z
wybrang sferg dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a w
szczegdlnosci zna zasady prawa autorskiego

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedze o jej
systemach i spotecznych obiegach, zorientowang na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu specyfike nowych mediéw i ich spoteczno-kulturowe
Znaczenie oraz zastosowanie nowoczesnych narzedzi informatycznych w wybranych sferach dziatalnosci
twoérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;j

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu budowe, funkcje systeméw i instytucji zwigzanych z
wybrang sferg dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, bibliotecznej, medialnej i/lub promocyjno-
reklamowej, a takze cechy i potrzeby jej odbiorcéw
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