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Semestr 2 * Cwiczenia: 15, Zaliczenie z oceng
2
Cele ksztatcenia dla zajec
Kod Cel
C1 Celem zajed jest zapoznanie studentéw z wybranymi koncepcjami, modelami i strategiami przekazu

kulturowego wystepujacego w réznych srodkach reklamy. Ukazanie roli i funkcjonalnosci konceptéw
artystycznych w przekazie kulturowym i reklamie. Prezentacja powigzah pomiedzy obszarami historii, kultury
popularnej i reklamy.
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Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Efekty uczenia sie dla zajec

Metody weryfikacji

Efekty uczenia sie dla osiagniecia efektéw

kierunku A .
uczenia sie dla zajec
Wiedzy - Student/ka:
w1 Zna przyktady i role odwotanh do réznych tekstow FPK_K2_WO06, Projekt, Prezentacja
kultury w reklamie i kreowaniu marki. FPK_K2_W07, multimedialna,
FPK_K2_W11 WypowiedzZ ustna
Umiejetnosci - Student/ka:
ul Rozpoznaje i rozumie role konceptéw stownych FPK_K2_U07, Projekt, Prezentacja
w przekazach kulturowych i reklamie. FPK_K2_U09, multimedialna,
FPK_K2_U12, Wypowiedz ustna
FPK K2_U14
u2 Rozumie i potrafi wyjasnic role intertekstualnosci jako | FPK_K2 _U10, Projekt, Prezentacja
elementu przekazu kulturowego i reklamy FPK K2 U11, multimedialna,
FPK K2 U14 Wypowiedz ustna
Kompetencji spotecznych - Student/ka:
K1 Zna i potrafi skojarzy¢ oraz rozpozna¢ aktualne trendy | FPK K2 K01, Projekt, Prezentacja
zachowan spotecznych, techniki, mody i styléw zycia FPK K2 K02, multimedialna,
z potrzebami rynku reklamowego. FPK_K2_ K03, WypowiedZ ustna
FPK K2 K04,

Lp. Tresci programowe dla zajec

FPK_K2_K07, FPK_K2_K08

Tresci programowe dla zajec

Efekty uczenia sie dla

zajec Formy zajec

1. Koncepty stowne w przekazie reklamowym (dowcip W1, U1, U2, K1 Cwiczenia
jezykowy, przeksztatcenia zwigzkdéw frazeologicznych),
motywy literackie i basniowe, ludowos¢ w reklamie;
motywy narodowe, symbole, odwotania do tradyc;ji.
Wartosci w reklamie.

Forma zajec

Cwiczenia

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zaje¢

Wyktad z prezentacjg multimedialna wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja,
Praca z tekstem, Metoda analizy przypadkéw, Uczenie problemowe (Problem-based learning),
Pokaz i obserwacja, Demonstracje dzwiekowe i/lub video, Metoda aktywizujgca - "burza
mdézgdw", Rozwigzywanie zadan artystycznych

Wygenerowano: 2025-06-12 19:01 2/4



Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Przygotowanie prezentacji zaliczeniowej opierajgcej sie na zaplanowaniu kampanii reklamowej
dla swojej marki, dyskusja nad case studies na zajeciach, praca z briefem
Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:
* bardzo dobry (bdb; 5,0): osiggnieto planowane efekty uczenia sie obejmujace wszystkie
istotne aspekty w stopniu zaawansowanym
* dobry plus (+db; 4,5): osiagnieto planowane efekty uczenia sie obejmujace wszystkie istotne
aspekty w stopniu bardzo wysokim, mogty pojawi¢ sie nieliczne btedy lub niepoprawnosci
* dobry (db; 4,0): osiagnieto planowane efekty uczenia sie obejmujace istotne aspekty w
stopniu dobrym, mogty pojawi¢ sie btedy lub niepoprawnosci
* dostateczny plus (+dst; 3,5): osiagnieto planowane efekty uczenia sie bez niektérych
istotnych aspektédw, mogty pojawic sie powazniejsze btedy lub niepoprawnosci
+ dostateczny (dst; 3,0): osiggnieto planowane efekty uczenia sie bez niektdérych istotnych
aspektéw, mogty pojawic sie liczne btedy i niepoprawnosci
* niedostateczny (ndst; 2,0): nie osiggnieto planowanych efektéw uczenia sie.

Literatura
Obowiazkowa

1. Barry P. Pomyst w reklamie. Idee, strategie i kampanie. PWN, Warszawa, 2010

Dodatkowa

1. Janiszewska K. i wsp. Wiedza o reklamie. Od pomystu do efektu. PWN 2009.

2. Koztowska A. Motywy kulturowe w reklamie telewizyjnej : raport badawczy. Wyzsza Szkota Promocji, Warszawa, 2013.

3. Radziszewska A. Pragmalingwistyczne wyznaczniki skutecznosci komunikacyjnej tekstéw reklamowych. PWN,
Warszawa, 2015.

4. Murdoch A. Kreatywnos$¢ w reklamie. PWN Warszawa, 2012.

5. Pohl T. Motywy kulturowe i historyczne w przekazach reklamowych. Warszawa, 1998.

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zaje¢ studenta . . o
na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 15
Czytanie wskazanej literatury 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie do zaje¢ 15
Przygotowanie projektu 15

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 60

Liczba punktéw ECTS ECZTS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-06-12 19:01 3/4



Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPK_K2_KO01

FPK_K2_K02

FPK_K2_K03

FPK_K2_K04

FPK_K2_K07

FPK_K2_KO08

FPK_K2_U07

FPK_K2_U09

FPK_K2_U10

FPK_K2_U11

FPK_K2_U12

FPK_K2_U14

FPK_K2_WO06

FPK_K2_W07

FPK_K2_W11

Wygenerowano: 2025-06-12 19:01

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w zyciu kulturalnym, wykazujac przy tym potrzebe
systematycznosci, a takze realizowad jg i stymulowac¢ w swoim otoczeniu i dla celéw zawodowych

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu,
kraju, Swiata

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do budowania tozsamosci zbiorowej i rozwijania wiezi spotecznych,
wykazujgc Swiadomosc roli, jaka odgrywa w tym procesie wiedza o jezyku, literaturze i kulturze rodzimej

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykorzystywania dla celéw zawodowych relacji zachodzacych miedzy
kultura (jej instytucjami oraz mediami) a polityka i wtadza w réznych jej wymiarach

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do inspirowania innych do podejmowania wysitkéw ustawicznego
samoksztatcenia, posiadajgc przy tym swiadomosé poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, a takze realizujac
indywidualng potrzebe ustawicznego uczenia sie

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania aktywnosci w podejmowaniu dziatan profesjonalnych
samodzielnie i zespotowo, przestrzegajgc zasad etyki

Absolwent/ka potrafi rozpoznad rézne rodzaje tekstéw oraz przeprowadzi¢ ich analize i interpretacje w
konkretnym kontekscie zawodowym, z uwzglednieniem aspektu pragmatycznego ich wykorzystania

Absolwent/ka potrafi samodzielnie lub zespotowo skonstruowac w jezyku polskim, w konkretnej sytuacji
zawodowej, wypowiedzi pisemne oraz przygotowac i zaprezentowac wystgpienia ustne i/lub multimedialne
dotyczace literatury, jezyka, a takze innych obszaréw komunikacji kulturowej i interpersonalnej, w miare
potrzeby zawierajgce krytyczny osad koncepcji zastanych i/lub przedstawiajgce autonomiczne propozycje
nowych ujec

Absolwent/ka potrafi argumentowac z wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowa¢ na tej
podstawie wnioski, wysuwa¢ argumenty polemiczne i/lub wskazywa¢ autonomiczne propozycje nowych
uje¢, ktére moga mied zastosowanie pragmatyczne w konkretnych sytuacjach zawodowych

Absolwent/ka potrafi rozpoznawac i ewaluowac ze wzgledu na ich przydatnos¢ do realizacji celéw
wyznaczonych zadaniami w pracy zawodowe]j ekspresywne, estetyczne i pragmatyczne mozliwosci jezyka
polskiego

Absolwent/ka potrafi wykazywa¢, warunkowang pogtebiong znajomoscia gatunkéw, konwencji oraz styléw,
inwencje w zakresie twérczego pisania, szczegdlnie w kontekscie zawodowym

Absolwent/ka potrafi wtasciwie korzysta¢ z tradycyjnych i cyfrowych Zrédet oraz informacji w nich
zawartych, krytycznie je analizowa¢, syntetyzowad, opracowywad, twérczo interpretowad, prezentowac i
wykorzystywac¢ do celéw zawodowych

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedze o jej
systemach i spotecznych obiegach, zorientowang na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twdrczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu specyfike nowych mediéw i ich spoteczno-kulturowe
Znaczenie oraz zastosowanie nowoczesnych narzedzi informatycznych w wybranych sferach dziatalnosci
twérczej, kulturalnej, bibliotecznej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;j

Absolwent/ka zna i rozumie w pogtebionym stopniu budowe, funkcje systeméw i instytucji zwigzanych z
wybrang sfera dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, bibliotecznej, medialnej i/lub promocyjno-
reklamowej, a takze cechy i potrzeby jej odbiorcow
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