UNIWERSYTET
IM, ADAMA MICKIEWICZA

uAM W POZNANIU

Techniki reklamy
Sylabus zajec

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

Filologia polska (K) 2024/25

Specjalnos¢ Kod zajec

Specjalnos$¢ reklama i kreowanie wizerunku 13FPKRKWS.185.11603.24
Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Wydziat Pedagogiczno-Artystyczny w Kaliszu polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

studia pierwszego stopnia Obowigzkowy specjalnosciowy
Forma studiéw Blok zajeciowy

studia stacjonarne Przedmioty specjalnosciowe

Profil studiow
profil praktyczny

Koordynator zajec Matgorzata Meszczynska

Prowadzacy zajecia Matgorzata Meszczynhska
Okres Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 * Cwiczenia: 30, Zaliczenie z oceng punktéw ECTS

2
Cele ksztatcenia dla zajec

Kod Cel

C1 wyksztatcenie u studentéw umiejetnosci efektywnego postugiwania sie odmiennymi jezykami przekazéw

reklamowych

C2 przekazanie studentom wiedzy o dziataniu mechanizméw reklamy

Wymagania wstepne

brak
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Efekty uczenia sie dla zajec

Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Wiedzy - Student/ka:

w1 potrafi wyjasni¢ mechanizmy dziatania reklamy, jej
cele i mechanizmy psychologiczne lezgce u podstaw
jej skutecznosci

w2 potrafi rozpoznawac i klasyfikowa¢ formy i typy
reklamy

Umiejetnosci - Student/ka:

ul potrafi zastosowa¢ w dziatalnosci reklamowe] wiedze
z zakresu marketingu, socjologii (np. charakterystyka
grup docelowych) i innych obszaréw wiedzy, ktére
moga wspomoc te dziatalnosé

u2 potrafi , postugujac sie aktywnymi metodami
wiasciwymi dla copywritingu, stworzy¢ pakiet
sloganéw reklamowych, opisujgcych wybrany produkt
lub inny przedmiot dziatalnosci reklamowe;j

u3 potrafi skonstruowad konspekt przekazu
reklamowego, zwracajgc uwage na kolejnos¢ etapéw
planowania (w tym okreslenie grupy docelowej,
prognoza efektywnosci itp.)

Kompetencji spotecznych - Student/ka:
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Efekty uczenia sie dla

kierunku

FPK_K1_WO1,
FPK_K1_W06,
FPK_K1_W11,
FPK_K1_W14,
FPK_K1_W17,
FPK_K1_W20,
FPK_K1_W21,
FPK_K1_W22,
FPK_K1_W23

FPK_K1_WO04,
FPK_K1_WO06,
FPK_K1_W11,
FPK_K1_W15

FPK_K1_U01,
FPK_K1_U02,
FPK_K1_U03,
FPK_K1_U04,
FPK_K1_UO05,
FPK_K1_U06,
FPK_K1_U07,
FPK_K1_U13,
FPK_K1_U15,
FPK_K1_U16,
FPK_K1_U17,
FPK_K1_U18

FPK_K1_U01,
FPK_K1_U02,
FPK_K1_U03,
FPK_K1_U04,
FPK_K1_U06,
FPK_K1_U10,
FPK_K1_U12,
FPK_K1_U13,
FPK_K1_U15,
FPK_K1_U16,
FPK_K1_U17

FPK_K1_U01,
FPK_K1_U02,
FPK_K1_U03,
FPK_K1_U04,
FPK_K1_U06,
FPK_K1_U08,
FPK_K1_U09,
FPK_K1_U16,
FPK_K1_U17

Metody weryfikacji

osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Kolokwium ustne, Test,

Projekt, Prezentacja

multimedialna,

Wypowiedz ustna, Praca

pisemna

Kolokwium ustne, Test,

Projekt, Prezentacja

multimedialna,

Wypowiedz ustna, Praca

pisemna

Projekt, Prezentacja

multimedialna,

Zaliczenie praktyczne

(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja

multimedialna,

Zaliczenie praktyczne

(analiza wykonawstwa)

Projekt, Prezentacja

multimedialna,

Zaliczenie praktyczne

(analiza wykonawstwa)
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Kod Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie kierunku
K1 potrafi konstruowac - z wykorzystaniem wiedzy FPK_K1_KO01,
0 jezykowych mechanizmach perswazji - reklame FPK_K1_KO02,
prospoteczng FPK_K1_KO03,
FPK K1 K04,
FPK_K1 K05,
FPK_K1 K06,
FPK K1 K07,
FPK_K1_KO08, FPK_K1_K09
K2 potrafi wykorzystywa¢ wtasciwe dla dziatalnosci FPK K1 K01,
reklamowej narzedzia, rozumiejac zasadnos¢ ich FPK_K1_KO02,
uzycia i konsekwencje, jakie ze sobg niosa (np. FPK_K1 KO3,
manipulacja) FPK_K1_KO04,
FPK_K1_KO5,
FPK_K1_K07,
FPK_K1_K08,
FPK_K1_K09,
FPK_K1 K11, FPK_K1 K12
Tresci programowe dla zajec
Lp. Tresci programowe dla zajec Ef?ki,:y uczenia sie dla
zajec
1. Psychologiczne uwarunkowania skutecznosci przekazu | W1
reklamowego (pragnienie mimetyczne)
2. Cele i funkcje reklamy W1, W2
3. Techniki efektywnej reklamy - jezykowe i wizualne W1, W2
srodki perswazji
4. Typologia reklam W1, W2
5. Techniki copywritingu - tworzenie skutecznych haset Ul, U2, U3
reklamowych
6. Planowanie reklamy U1, U2, U3
7. Emocje w reklamie K1, K2
8. Wykorzystanie technologii multimedialnych w procesie | K1, K2

ksztattowania przekazu reklamowego

Efekty uczenia sie dla

Informacje dodatkowe

Forma zajec Metody i formy prowadzenia zajec

Cwiczenia

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéow
uczenia sie dla zajec

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Wypowiedz ustna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa),
Praca pisemna

Projekt, Prezentacja
multimedialna,
Wypowiedz ustna,
Zaliczenie praktyczne
(analiza wykonawstwa),
Praca pisemna

Formy zaje¢
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia
Cwiczenia

Cwiczenia

Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien, Wykfad konwersatoryjny, Wykfad

problemowy, Dyskusja, Metoda analizy przypadkéw, Uczenie problemowe (Problem-based
learning), Metoda ¢wiczeniowa, Metoda warsztatowa, Demonstracje dZzwiekowe i/lub video,
Metoda aktywizujgca - "burza mézgdéw", Praca w grupach

Wygenerowano: 2025-06-08 01:56

3/6



Forma zajec Warunki zaliczenia zajec

Cwiczenia Warunkiem zaliczenia zajec jest obecnos¢ i aktywnos$¢ na zajeciach, wartos¢ merytoryczna
wypowiedzi prezentowanych na zajeciach, wartos¢ realizacji poszczegélnych zadan, poziom
realizacji projektu, zdanie kolokwium ustnego.

Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): znakomita wiedza, umiejetnosci, kompetencje personalnie i spoteczne
dobry plus (+db; 4,5): bardzo dobra wiedza, umiejetnosci, kompetencje personalne i spoteczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, umiejetnosci, kompetencje personalne i spoteczne

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalajaca wiedza, umiejetnosci, kompetencje personalne i
spoteczne, ale ze znacznymi niedociggnieciami

dostateczny (dst; 3,0): zadowalajaca wiedza, umiejetnosci, kompetencje personalne i
spoteczne, ale z licznymi btedami

niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalajgca wiedza, umiejetnosci, kompetencje personalne i
spoteczne

Literatura
Obowiazkowa

1. Napierat M., Filozofia reklamy, Krakéw 2012

2. d'Almeida F. Manipulacja w polityce, w reklamie, w mitosci, Gdahsk 2004
3. Pincas S., Loiseau M, Historia reklamy, Kéln 2009

4. Jachnis A., Terelak J.F., Psychologia konsumenta i reklamy, Bydgoszcz 1998

Dodatkowa

1. Sztucki T., Promocja. Reklama. Aktywizacja sprzedazy, Warszawa 1995

Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Rodzaje zajec studenta na zrealizowane rodzaje zajec

Cwiczenia 30
Czytanie wskazanej literatury 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Przygotowanie do zajec 10
Przygotowanie projektu 5

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 60

ECTS

Liczba punktéow ECTS >

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

FPK_K1_KO01

FPK_K1_K02

FPK_K1_KO03

FPK_K1_K04

FPK_K1_KO05
FPK_K1_K06

FPK_K1_K07

FPK_K1_KO08

FPK_K1_K09

FPK_K1_K11

FPK_K1_K12

FPK_K1_UO01

FPK_K1_U02

FPK_K1_U03

FPK_K1_U04

FPK_K1_UO5

FPK_K1_U06

FPK_K1_U07

FPK_K1_U08

FPK_K1_U09

FPK_K1_U10
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Tresé

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania potrzeby uczestniczenia w zyciu kulturalnym i jej realizacji
oraz stymulowania w swoim otoczeniu i dla celéw zawodowych

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu,
kraju, Swiata

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do rozumienia roli wiedzy o jezyku, literaturze i kulturze rodzimej w
budowaniu tozsamosci zbiorowej i rozwijaniu wiezi spotecznych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykorzystywania dla celéw zawodowych relacji zachodzacych miedzy
kultura (jej instytucjami oraz mediami) a polityka i wtadza w réznych jej wymiarach

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do podjecia partnerskiego dialogu z przedstawicielami odmiennych
$wiatopogladdw i postaw, réznych srodowisk i kregéw kulturowych

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do krzewienia w pracy zawodowej kultury jezyka i kultury czytelniczej

Absolwent/ka jest gotédw/gotowa do realizacji potrzeby ustawicznego uczenia sie i ma swiadomos¢ poziomu
swojej wiedzy i umiejetnosci

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do aktywnosci w podejmowaniu dziatan profesjonalnych samodzielnie i
zespotowo

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do wykazywania wrazliwosci etycznej zwigzanej z wiasng praca i udziatem
w réznych formach zycia zbiorowego

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do funkcjonowania w zréznicowanym (takze miedzynarodowym) otoczeniu
spoteczno-kulturowym i zawodowym

Absolwent/ka jest gotéw/gotowa do pracy w zespole wedle celéw i wskazéwek formutowanych przez
kierownika zespotu

Absolwent/ka potrafi dostrzegac i wykorzystywac we wtasnej praktyce zawodowej specyfike twdrczosci
literackiej i estetyczne funkcje jezyka

Absolwent/ka potrafi na gruncie zawodowym porozumiewac sie przy uzyciu réznych kanatéw i technik
komunikacyjnych w jezyku rodzimym i obcym

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie w mowie i piSmie réznymi stylami funkcjonalnymi polszczyzny w
zaleznosci od sytuacji komunikacyjnej oraz specyfiki wykonywanej pracy

Absolwent/ka potrafi wyszukiwaé, analizowaé, oceniad, selekcjonowac i wykorzystywac informacje dla celéw
zawodowych

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ elementarne umiejetnosci badawcze i praktyczne (formutowanie i analiza
problemdéw, dobdér metod i narzedzi, opracowanie, prezentacja i wdrozenie wynikéw), pozwalajgce na
rozwigzywanie typowych zadan/problemdéw w obrebie profesji zwiazanych z wyksztatceniem polonistycznym

Absolwent/ka potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci ogdine i dziedzinowe oraz
zawodowe, kierujgc sie wskazéwkami opiekuna naukowego i opiekuna praktyki zawodowe;j

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie w typowych sytuacjach profesjonalnych podstawowymi ujeciami
teoretycznymi, pojeciami i sprawnosciami wtasciwymi dla polonistyki

Absolwent/ka potrafi rozpoznac rézne rodzaje tekstéw, ze szczeg6lnym uwzglednieniem tekstow literackich,
oraz przeprowadzi¢ ich analize i interpretacje w konkretnym kontekscie kulturowym i zawodowym

Absolwent/ka potrafi formutowac i wyraza¢ w mowie i pi$mie wtasne poglady w waznych sprawach
dotyczacych kultury, zycia spotecznego, probleméw zawodowych i kwestii Swiatopogladowych

Absolwent/ka potrafi skonstruowac w jezyku polskim, w konkretnej sytuacji zawodowej, typowa wypowiedz
pisemng oraz przygotowad i zaprezentowac wystgpienie ustne i/lub multimedialne dotyczace literatury,
jezyka, a takze innych obszaréw komunikacji kulturowej i interpersonalnej
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Kod

FPK_K1_U12

FPK_K1_U13

FPK_K1_U15
FPK_K1_U16

FPK_K1_U17

FPK_K1_U18

FPK_K1_WO1

FPK_K1_W04

FPK_K1_W06

FPK_K1_W11

FPK_K1_W14

FPK_K1_W15

FPK_K1_W17

FPK_K1_W20

FPK_K1_W21

FPK_K1_W22

FPK_K1_W23
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Tresé

Absolwent/ka potrafi rozpozna¢, ocenic¢ i spozytkowac ekspresywne, estetyczne i pragmatyczne mozliwosci
jezyka polskiego

Absolwent/ka potrafi wykaza¢ elementarng inwencje i znajomos¢ gatunkéw, konwencji oraz styléw w
zakresie twérczego pisania, szczegdlnie w kontekscie zawodowym

Absolwent/ka potrafi korzystac z tradycyjnych i cyfrowych zrédet informacji oraz zastosowac zasady
wprowadzania danych do prac oryginalnych

Absolwent/ka potrafi postugiwad sie podstawowymi programami komputerowymi

Absolwent/ka potrafi wykorzysta¢ specjalistyczne umiejetnosci niezbedne do pracy (samodzielnie i w
zespotach) w konkretnych przedsiebiorstwach i instytucjach kultury lub edukacji

Absolwent/ka potrafi wyszukiwa¢ informacje na temat mozliwosci pozyskiwania srodkéw na dziatalnos¢
kulturalng i/lub edukacyjna

Absolwent/ka zna i rozumie zakres, miejsce i znaczenie studiéw polonistycznych w obszarze nauk
humanistycznych oraz specyfike przedmiotowg i metodologiczng, z ukierunkowaniem na zastosowania
praktyczne w wybranych sferach dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-
reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie podstawowe metody analizy i interpretacji réznych tekstéw ze szczegdinym
uwzglednieniem komunikatéw jezykowych, w tym literackich, wtasciwe dla wybranych tradycji, teorii lub
szkot badawczych w obrebie literaturoznawstwa i jezykoznawstwa

Absolwent/ka zna i rozumie sposéb funkcjonowania kultury, jej systemy i spoteczne obiegi i ich specyfike z
ukierunkowaniem na zastosowania praktyczne w wybranych sferach dziatalnosci twérczej, kulturalnej,
edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie specyfike wspoétczesnego jezyka polskiego z ukierunkowaniem na zastosowania
praktyczne w wybranych sferach dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-
reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie specyfike zwigzkdéw kultury, literatury i sztuki polskiej z historig, kultura,
literaturg i sztuka powszechng z ukierunkowaniem na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twdrczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie znaczenie i specyfike najnowszej literatury i posiada wiedze o wydarzeniach
zycia kulturalnego z ukierunkowaniem na zastosowania praktyczne w wybranych sferach dziatalnosci
twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowe;j

Absolwent/ka zna i rozumie specyfike funkcjonowania wspdtczesnych mediéw komunikacyjnych i ich
spoteczno-kulturowe znaczenie z ukierunkowaniem na zastosowania praktyczne w wybranych sferach
dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie specyfike wykorzystania w sytuacjach profesjonalnych szczegétowej wiedzy o
celach, organizacji i funkcjonowaniu instytucji zwigzanych z wybrang sfera dziatalnosci twérczej, kulturalnej,
edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie prawne i ekonomiczne uwarunkowania funkcjonowania instytucji zwigzanych z
wybrang sferg dziatalnosci twérczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-reklamowej, a w
szczegblnosci podstawy prawa autorskiego

Absolwent/ka zna i rozumie metodyke wykonywania typowych zadan, normy, procedury i dobre praktyki
stosowane w wybranej sferze dziatalnosci tworczej, kulturalnej, edukacyjnej, medialnej i/lub promocyjno-
reklamowej

Absolwent/ka zna i rozumie specyfike i metody stosowania sytuacjach profesjonalnych podstawowej wiedzy
o odbiorcach ustug kulturalnych, edukacyjnych, medialnych i/lub promocyjno-reklamowych
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